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Resumo: O territério Quarta Coldnia, RS, vem atuando para consolidar uma imagem identitdria coletiva.
A elaboragdo e publica¢do do Caderno Quarta Colbnia, visando dar visibilidade mididtica as a¢Bes e
potencialidades do territorio, é constituinte do discurso do desenvolvimento naquele contexto. Dada a
relevancia contemporanea do artesanato, propiciada por seus atributos simbdlicos, este artigo tem por
objetivo analisar, a partir de pesquisa documental, como o tema foi inserido nas narrativas de projecdo
identitaria promovidas pelos 225 fasciculos publicados no Caderno Quarta Col6nia. Flagra-se, nesse sentido,
a seletividade presente nas enuncia¢des do discurso do desenvolvimento no territério.
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Abstract: The Quarta Colbnia territory, RS, has been working to consolidate a collective identity image. The
elaboration and publication of the Caderno Quarta Col6nia, aiming to give a media visibility to the actions
and potentialities of the territory, is a constituent of the discourse of development in that context. Given the
contemporary relevance of the handicraft, propitiated by its symbolic attributes, this article aims to analyze,
from a documentary research, how the theme was inserted in the identity projection narratives promoted
by the 225 fascicles published in the Caderno Quarta Coldnia. The selectivity present in the enunciations of
the development discourse in the territory is flagged in this sense
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Resumen: El territorio Quarta Col6nia, RS, viene actuando para consolidar una imagen identitaria colectiva.
La elaboracién y publicacién del Caderno Quarta Col6onia, visando dar visibilidad mediatica a las acciones
y potencialidades del territorio, es constituyente del discurso del desarrollo en aquel contexto. Dada la
relevancia contemporanea de la artesania, propiciada por sus atributos simbdlicos, este articulo tiene por
objetivo analizar, a partir de la investigacion documental, como el tema fue insertado en las narrativas de
proyeccion identitaria promovidas por los 225 fasciculos publicados en el Caderno Quarta Col6nia. En este
sentido se separa la selectividad presente en las enunciaciones del discurso del desarrollo en el territorio.

Palabras claves: artesania; identidad territorial; visibilidad mediatica; Caderno Quarta Coldnia.

1 INTRODUGCAO

Os processos universalizantes das novas tecnologias de informacdo e de comunicacado
possibilitaram a troca de experiéncias e visdes de mundo entre civilizaces e culturas até entdo
distantes. Desse modo, ndo se trata mais de considerar o local como oposi¢do ao global, mas
como processos indissocidveis de globalizacdo e territorializacdo (MELLO, 2016). Assim, cabe
visualizar o territdrio’ como um campo de disputa onde os atores buscam, por intermédio de

! Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), Santa Maria, Rio Grande do Sul, Brasil.

2 A perspectiva de territério utilizada neste artigo é a relacional, “na qual o poder é a chave —em toda rela¢do circula
o poder que ndo é nem possuido nem adquirido, mas simplesmente exercido” (RAFFESTIN, 1993, p. 7).
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variados recursos materiais e culturais, imprimirem sentidos e interpretacdes, tomarem posicdes,
produzirem e legitimarem consensos favoraveis a si (BRANDAO, 2007).

Na contemporaneidade, os atores sociais buscam promover a construcdo de uma imagem
identitaria coletiva para o territorio, tornando sua projecao um objetivo estratégico e expressdao de
disputa nas narrativas que compdem o discurso do desenvolvimento® (CASTELLS, 1999; BAUMAN,
2008; BRANDAO, 2007; ESCOBAR, 1995). Em uma perspectiva antropoldgica, a identidade consiste
no pertencimento a um grupo que compartilha signos e significados reconhecidos por todos e
reivindicados na interacdo com a alteridade. Portanto a imagem identitaria coletiva do territério
é composta pelo que Barth (2000) denominou de sinais diacriticos, elementos identificadores
de um grupo atribuidos e reconhecidos reciprocamente pelos seus membros.

Nesse contexto, o artesanato produzido nos territérios é passivel de mobilizacdo e agen-
ciamento nas estratégias de construcdo e projecao identitaria. Considera-se artesanato como
sendo o produto resultante da transformacdo da matéria-prima, com predominancia manual,
por um individuo que detém o dominio integral de uma ou mais técnicas previamente conceitu-
adas, aliando criatividade, habilidade e valor cultural (PROGRAMA DO ARTESANATO BRASILEIRO
[PAB], 2012). A expansdo da producdo industrial ao longo do século XX fez com que muitos acre-
ditassem no desaparecimento progressivo da producdo artesanal de bens (RIOS, 1969). Porém,
contrariando os progndsticos negativos, sdo varios os indicios de que o lugar do artesanato na
sociedade contemporanea esta se expandindo, especialmente em razao dos atributos simbdlicos
gue permite acionar (PAZ, 2006; BORGES, 2011; MELLO, 2016).

A Quarta Colonia, localizada no centro geografico do Estado do Rio Grande do Sul (RS), é
o foco analitico deste artigo, sendo um territdrio que ha mais de século passou a ser composto
porimigrantes ndo ibéricos, principalmente italianos, que trouxeram consigo o costume do fazer
artesanal em suaitalianidade (ZANINI, 2006; TEDESCO, 2005). Desde o inicio da década de 1990,
o Consorcio de Desenvolvimento Sustentavel da Quarta Colonia (CONDESUS) tem promovido
acGes com o objetivo de consolidar a construcdo de uma imagem identitaria coletiva para o
territorio (FROEHLICH, 2002; ZANINI, 2006; VENDRUSCOLO, 2009; FROEHLICH; KEGLER, 2011).

Entre as a¢cdes promovidas pelo CONDESUS, destaca-se a elaboracdo do Caderno Quarta
Colonia, publicado semanalmente entre 2006 e 2011 como encarte no jornal Didrio de Santa
Maria* com o objetivo de divulgar os acontecimentos e potencialidades do territério para um
publico externo (VENDRUSCOLO et al., 2008). Ressalta-se que o Caderno foi uma importante
acdo de construcdo e projecdo identitdria do territério, pois a midia proporciona visibilidade
privilegiada as acdes sociais e possui capacidade de legitimar individuos e instituicdes mediante
a producdo e circulacdo de mensagens e imagens que acionam e organizam redes de sentidos
(THOMPSON, 2008; BARICHELLO, 2006).

A visibilidade midiatica contribui para enfatizar caracteristicas especificas, promover
certos produtos e evidenciar determinados saberes de um grupo que almeja reconhecimento,
projetando no espaco publico elementos constitutivos de sua identidade territorial (FROEHLICH;

® Entende-se por discurso “um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acdes quanto
a concepgdo que temos de nés mesmos” (HALL, 2006, p. 50). Ja o desenvolvimento como discurso “surgiu no
comeco do periodo apds a Segunda Guerra Mundial, tendo raizes em processos histéricos mais profundos da
modernidade e do capitalismo” (ESCOBAR, 2005, p. 18, traducdo nossa).

* Na época jornal da Rede Brasil Sul de Comunicacdes (RBS), corporacio de midia afiliada da Rede Globo, com
circulagdo em 36 municipios da regido Central e Fronteira-Oeste do RS.
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KEGLER, 2011). E, portanto, um processo envolto por relacdes de poder, pois alguns elemen-
tos identificadores sdo selecionados para serem colocados em evidéncia, em detrimento de
outros. Nesse contexto, devido a relevancia contemporanea do artesanato propiciada por seus
atributos simbdlicos, faz-se relevante observar como ele foi inserido nas narrativas midiaticas de
construcdo e projecao identitaria promovidas pelo Caderno Quarta Colonia. Para isso, a partir
de uma perspectiva interpretativista foi realizada uma pesquisa documental nos 225 fasciculos
publicados do Caderno, analisando-se, nas reportagens que faziam mencgdo ao artesanato, como
se deu o seu acionamento como sinal diacritico para a composicdo de uma imagem identitaria
coletiva para o territério.

2 IDENTIDADE, TERRITORIO E VISIBILIDADE MIDIATICA

A expansdo da globalizacdo facilitou a massificagao de processos econémicos e simbdlicos
a partir da criacdo de um imagindario coletivo ‘internacional popular’ (ORTIZ, 2013). Porém, em
paralelo e como que em um movimento reativo, a preocupac¢dao com as identidades sociais passou
a permear discussGes em diversas areas do conhecimento (ALBAGLI, 2004).

As identidades “emergem no interior do jogo de modalidades especificas de poder e sdo,
assim, mais o produto da marcacdo da diferenca e da exclusdo do que o signo de uma unidade
idéntica, naturalmente constituida” (HALL, 2006, p. 109). Permanentes lutas semanticas sao tra-
vadas com o intuito de neutralizar, perturbar ou alterar o significado das narrativas em disputa
pela identidade (CASTELLS, 1999; CANCLINI, 2013).

Entre as diversas producdes identitarias contemporaneas, aquela catalisada pela variavel
territorial tem se destacado devido a importancia que Ihe tem sido atribuida como promotora de
estratégias que se tecem em nome do desenvolvimento (ABRAMOVAY, 2003; FAVARETO, 2010;
FROEHLICH, 2012). A construcdo de uma imagem identitaria coletiva funciona como um amal-
gama social e, por vezes, como elemento catalisador de ages e sinergias capazes de promover
sentidos acerca do territério e fomentar atividades socioecondmicas e socioculturais baseadas
na diferenciacdo (PECQUEUR, 2005).

As identidades territoriais podem servir de repertdrio ao qual se recorre e onde se sele-
cionam, a medida das necessidades, sinais diacriticos a serem acionados nas narrativas de cons-
trucdo e projecao identitarias (CUNHA, 1986). Os sinais diacriticos sdo compostos por elementos
identificadores que os proprios atores consideram como significativos pelos seus critérios de
pertencimento (BARTH, 2000), sendo um importante processo de afirmacdo do grupo e garan-
tindo sua singularidade frente aos demais (CUNHA, 1986). Sdo, acima de tudo, objetos de uma
(re)interpretacdo da histéria do territorio, selecionados e acionados a partir de relagdes de poder.

A perspectiva de territdrio utilizada neste artigo é a relacional, para a qual o poder’ estd
no centro da analise e a territorialidade é formada pelas relagGes sociais que se estabelecem no
interior dos territorios (RAFFESTIN, 1993; HAESBAERT, 1997). Nesse sentido, além da dimensdo de
carater politico-disciplinar, o territdrio envolve também uma dimensado simbdlica, “através de uma
identidade territorial atribuida pelos grupos sociais, como forma de ‘controle simbdlico’ sobre o
espaco onde vivem” (HAESBAERT, 1997, p. 42). A territorialidade, portanto, corresponde a “tenta-
tiva, por um individuo ou grupo, de atingir/afetar, influenciar ou controlar pessoas, fendmenos e
relacionamentos, pela delimitacdo e afirmacdo do controle sobre [o territério]” (SACK, 1986, p. 265).

*> No sentido que |he d4 Foucault (1990; 1995), qual seja, da capacidade de agir sobre as acBes de outros.
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O poder encontra-se na base de todas as rela¢des sociais: é a chave da inteligibilidade do
espaco social, como mecanismo condutor e instavel, onipresente, reproduzido a cada momento
na multiplicidade e no entrecruzamento das relagdes (FROEHLICH, 2015). E o poder e sua légica
relacional que delimita o modo como os recortes de visibilidade sdo operacionalizados, eviden-
ciando determinadas caracteristicas em detrimento de outras para atingir objetivos previamente
estabelecidos (PIPPI, 2012; FROEHLICH, 2015).

Além disso, destaca-se que, na sociedade contemporanea, todos os fendbmenos estao
sujeitos, em graus e formas variaveis, a influéncia da midia, sendo a midiatizac3o® inerente aos
processos sociais (VERON, 1997; CASTELLS, 1999; SODRE, 2002; KEGLER, 2011). Nesse contexto,
enquanto condicionante fundamental da existéncia publica, a visibilidade midiatica contribui para
moldar a percepcdo dos atores sobre a territorialidade e transforma a constituicdo simbdlica
dos territérios ao (res)significar os elementos identificadores a ele relacionados (FROEHLICH;
KEGLER, 2011).

Assim, consumir informacBes tornou-se o primeiro passo no caminho do consumo de
bens e servicos, de modo que produzir conteldo mididtico se tornou uma relevante maneira
de exercicio do poder (THOMPSON, 2008). Nesse contexto, a midia passa a ter um papel central
e estruturante, cuja potencialidade em legitimar a identidade dos territérios é mediada pela
seletividade das mensagens e imagens circulantes que terdo visibilidade (FROEHLICH; KEGLER,
2011). A projecdo dos elementos identificadores do territério objetiva sensibilizar a audiéncia
externa para que o consuma, seja como informacao, através de sua experimentacdo, ou como
produto que o qualifique (PIPPI, 2012; FROEHLICH, 2015). Portanto a visibilidade midiatica pode
auxiliar os atores sociais na construcdo de uma imagem identitaria coletiva para o territério, cuja
projecdo se faz relevante para as estratégias contemporaneas de desenvolvimento territorial
baseadas na diferenciacdo identitaria.

3 CONSTRUCAO E PROJECAO IDENTITARIA NA QUARTA COLONIA

Localizado no centro geografico do Rio Grande do Sul, o territério hoje conhecido como
Quarta Col6nia conta com uma populac3o total aproximada de 60 mil habitantes’ (IBGE, 2014) e
abriga nove municipios anteriormente pertencentes a duas col6nias oficiais do Governo Imperial.
Os municipios de Agudo, Restinga Séca, e partes de Nova Palma e Dona Francisca, faziam parte
da Coldnia Alem3 de Santo Angelo. J4 os municipios de Silveira Martins, Ivord, Faxinal do Soturno,
Pinhal Grande, Sdo Jodo do Polésine, e partes de Nova Palma e Dona Francisca, pertenciam a
Colbnia Italiana de Silveira Martins (Figura 1). Desse modo, ha clara predominancia italiana en-
tre as familias de imigrantes no atual territério da Quarta Coldnia, apesar da forte influéncia da
colonizacdo alema®.

® Fen6bmeno de midia que ultrapassa os meios enquanto instrumentalidades, sendo resultante da articulacio entre
os dispositivos tecnoldgicos e as condicdes especificas de producao e de recepcdo (VERON, 1997).

’” Os municipios com maiores contingentes populacionais sdo Agudo e Restinga Séca, que possuem populacio acima
de 15 mil habitantes. Ja os menores sdo Ivora e Silveira Martins, com populacdo inferior a trés mil habitantes (ATLAS
DO DESENVOLVIMENTO HUMANO NO BRASIL, 2013).

& A formacao do territério da Quarta Coldnia também recebeu influéncias dos imigrantes acorianos e dos escravos
negros que, apds a abolicdo em 1888, formaram diversos nucleos quilombolas nas redondezas (NEUMANN, 2003).
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Figura 1 — Mapa da Quarta Col6nia
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Fonte: Adaptado de Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil (2013).

Legenda: 1: Pinhal Grande; 2: Nova Palma; 3: Ivord; 4: Faxinal do Soturno; 5: Dona Francisca; 6: Agudo; 7: Silveira
Martins; 8: Sdo Jodo do Polésine; 9: Restinga Séca.

Em 1882, o Governo Imperial decretou a autonomia da Col6nia de Silveira Martins e, por
meio de um decreto promulgado no ano de 1886, o territério foi dividido entre as cidades de
Santa Maria, Julio de Castilhos e Cachoeira do Sul (SANTIN, 1986). Posteriormente, os municipios
membros comegaram a se emancipar individualmente no final da década de 1950, motivados
pela expectativa de melhor qualidade de vida e pela necessidade de acesso a direitos basicos
como saude, educacdo e melhores vias de acesso (ITAQUI, 2002). Para Santin (1986), foi com
a comemoracdo do Centendrio da Imigracdo Italiana no Rio Grande do Sul, em 1975, que a
ex-Colbnia Silveira Martins passou a ser lembrada no cenario histérico do Rio Grande do Sul.
Porém, somente na década de 1990, comeca o processo de retomada da ideia de conformacao
da ex-coldnia, sob o epiteto de Quarta Coldnia’.

Aproveitando-se das oportunidades de financiamento existentes voltadas para a questao
de preservacdo ambiental, em meados de 1990 é apresentado o Projeto de Desenvolvimento
Sustentdvel da Quarta Colonia (PRODESUS), por meio do qual os municipios reuniram-se com o
objetivo de implementar agGes para o desenvolvimento sustentavel e potencializacdo dos recursos
naturais e culturais da regido (FROEHLICH; ALVES, 2007). Para administrar o PRODESUS, foi criado,
em 1996, o Consorcio de Desenvolvimento Sustentavel da Quarta Coldnia (CONDESUS), buscan-
do afirmar uma identidade territorial como suporte ao desenvolvimento regional. “O Consodrcio
configura uma estratégia diferenciada de conformacao territorial sobrepujando as delimitacdes
politico-administrativas criadas ao longo dos processos emancipatorios” (VENDRUSCOLO, 2009,
p. 67).

° Esta denominacio se deu pela coldnia de Silveira Martins ter sido a quarta criada pelo Governo Imperial para
os imigrantes italianos no sul do Brasil, antecedida pelas col6nias Dona Isabel (Bento Gongalves), Conde D’Eu
(Garibaldi) e Fundos de Nova Palmira (posteriormente denominada de Caxias do Sul).
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Diversos projetos vém sendo realizados ao longo da constituicdo do CONDESUS, mobilizados
por um espirito de cooperacdo e de sentimento de territorialidade. Muitos aspectos rotineiros do
territério, como as praticas religiosas, a paisagem arquitetonica, os habitos alimentares e praticas
produtivas sdo agora ressaltados como recursos e bens culturais passando a serem acionados
como sinais diacriticos em narrativas de construcdo e projecao identitaria (FROEHLICH; ALVES,
2007; FROEHLICH; VENDRUSCOLO, 2012). A unido com os municipios de colonizagdo germanica
foi vista como positiva pelos membros fundadores do CONDESUS, pois ressaltava a diversidade
étnica do territorio, elemento importante da identidade territorial que se buscava.

Entre as agdes realizadas no territério com o intuito de evidenciar seus aspectos identi-
tarios, estava a criacdo de cart8es postais retratando elementos historico-culturais da Quarta
Colbnia com o objetivo de inserir o territério no mercado de atracao turistica. Entre os cartdes
postais desenvolvidos, destaca-se um retratando a producdo artesanal de chapéus de palha de
trigo, artesanato tradicionalmente atribuido aos imigrantes italianos (Figura 2).

Figura 2 — Cartdo postal da Quarta Coldnia retratando a produgdo artesanal de
chapéus de palha de trigo

Fonte: Cartdo Postal CONDESUS, fotografia de Adriana Zanoello.

Além dos cartdes postais, em meados da década de 2000, o CONDESUS elaborou folderes
de divulgacdo turistica que ressaltavam diferentes aspectos do patrimonio existente no territério,
como religiosidade, gastronomia, natureza e cultura. O félder do tema da cultura trazia na capa
a fotografia de um patrimdnio edificado presente no territério (a Casa Colonial em Agudo) e, na
contracapa, a imagem das maos de uma senhora fazendo croché, técnica de artesanato comu-
mente praticada entre os habitantes da Quarta Colonia, precedida do seguinte texto:

A cultura esta presente nas ruas, nos prédios, nas pracas, nas formas de ser e fazer das
pessoas. Ela estd em cada produto material e imaterial fruto da nossa agdo. Como programa

a cultura é um processo aberto, dindmico e a sua expressdo assume tantos rostos, formas,
ritmos e movimentos quantos forem os seus atores. Na Quarta Colonia ela é palavra, dialetos
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alemaes e italianos, artesanato, prédios, lavouras, o badalar dos sinos, a gastronomia, as
dancas, os cantos populares e religiosos. A cultura é uma heranca renovada a cada dia e
nos cabe o papel de entendé-la, protegé-la e qualifica-la como um patriménio individual e
coletivo. (Folder de divulgacdo da cultura da Quarta Colénia/CONDESUS).

O destaque dado para o artesanato no material pode ser explicado por sua importancia
como representante dos saberes envolvidos no conjunto da vida social dos imigrantes. “Da rea-
lidade material, esses objetos deixam lugar a realidade imaterial e imaginaria, fazendo parte de
uma arvore que congrega memorias de oficios e saberes pessoais que, materializados, produziam
identidades, signos sociais e étnicos” (TEDESCO, 2005, p. 89). Com o passar do tempo, muitos
artefatos artesanais tradicionais no territério da Quarta Colonia foram sendo substituidos por
produtos industrializados, suprimindo alguns oficios. Porém algumas técnicas, como o croché
e o tric, permaneceram sendo praticadas de maneira atualizada: as técnicas sdo tradicionais,
mas 0s motivos sao contemporaneos.

Importante tentativa de mobilizacdo e valorizacdo do artesanato da Quarta Coldnia ocorreu
em 2005, quando o CONDESUS e as prefeituras locais, em parceria com o SEBRAE, promoveram
uma oficina de criagdo de produtos, conduzida por designers consultores do SEBRAE. A oficina
foi realizada em Vale Véneto, distrito turistico de Sdo Jodo do Polésine, e tinha como objetivo
unir artesaos do territdrio em torno de uma colecdo que os representasse, ressaltando técnicas
e temas locais (MELLO, 2016). A colecdo recebeu o nome de Col6nia Natal (Figura 3).

! I £
Fonte: Adaptado do félder de divulgacdo da Cultura da Quarta Coldnia (CONDESUS/SEBRAE-RS, 2001).

Porém, talvez, a acdo mais importante para a projecdo identitaria do territério entre as
promovidas pelo CONDESUS tenha sido o Caderno Quarta Col6nia® (CQC), publicado sema-
nalmente entre agosto de 2006 e novembro de 2011, como encarte no jornal Didrio de Santa
Maria. Com circulagdo nas regides Central e Fronteira-Oeste do Rio Grande do Sul, o Caderno

10 A trajetdria deste veiculo e desta experiéncia e suas repercussdes para a configuracdo da identidade territorial
Quarta Colbnia ainda carece de reflexdes e estudos académicos. Também ndo foram encontrados estudos de
experiéncias semelhantes no Brasil, até mesmo porque a utilizacdo de estratégias e veiculos semelhantes parecem
nao ser frequentes nas abordagens territoriais do pais. Em paises europeus, como a Espanha, sdo encontrados
veiculos com caracteristicas similares, como a Revista da ADAD (Asociacién para el Desarollo de Aljarafe-Dofiana,
comarca da provincia de Sevilla) e a revista Tierra Sur, da Asociacién para el Desarollo Rural de Andalucia (ARA).
Porém, sdo poucos os estudos analisando a relacdo de construcdo e projecao de identidades territoriais e o papel
da midiatizacdo neste processo (PIPPI, 2012; FROEHLICH, 2015).
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destacava como atrativos turisticos do territério tanto seu patriménio material, representado
pela natureza e edificagBes histdricas, quanto o patrimoénio imaterial, como as tradi¢des locais,
praticas religiosas, especificidades gastrondmicas e saberes artesanais (VENDRUSCOLO et al.,
2008; PIPPI, 2012, FROEHLICH, 2015). Ao descrever a iniciativa em artigo publicado no préprio
Caderno Quarta Colonia, José Itaqui, entdo Secretario-Executivo do CONDESUS, afirmou que:

[...] o conceito de caderno, de como mostrar, abrir janelas de didlogo da Quarta Col6nia
com os municipios da regido central. [...] o Caderno como o meio onde seriam tratadas as
politicas publicas de interesse local e regional. Outro ponto importante é que o Caderno
deveria ter como foco a cultura dentro de uma leitura antropoldgica. Que os elementos
naturais e culturais fossem desenvolvidos nos seus multiplos aspectos e recortados por um
olhar publico, de politicas publicas que assegurassem a sua conservacdo e preservacao.
(ITAQUI, 2010, p. 02).

A manifestacdo do Secretdrio-Executivo evidencia a intencionalidade do CONDESUS em
ter no Caderno um espaco de visibilidade ndo apenas para as especificidades do territdrio, mas
também lancar a sociedade as discussGes acerca de estratégias e acfes de desenvolvimento a
serem empregadas nos municipios da Quarta Colonia. A partir de seu lancamento em 2006, a
publicacdo langou tendéncias no mercado editorial regional, sendo um dos Unicos espacos midia-
ticos onde era possivel ter acesso a noticias contextuais sobre os municipios do territério. Porém
ele era utilizado como espaco de visibilidade de enunciados, e ndo de debate (VENDRUSCOLO,
2009; FROEHLICH; KEGLER, 2011; PIPPI, 2012; FROEHLICH, 2015).

A visibilidade midiatica se constituiu como elemento chave para o discurso sobre o desen-
volvimento do CONDESUS. A producdo dos Cadernos Quarta Colénia, e mesmo de outras formas
comunicativas, ilustra que o Consdrcio buscou e direcionou recursos financeiros para projetos e
acOes voltadas para a midia, ou seja, para formular e apoiar estratégias para melhor posicionar
nos mercados uma imagem identitaria coletiva do territério.

4 0 ARTESANATO NO CADERNO QUARTA COLONIA

Ao compreender o discurso como resultado de um jogo entre aspectos que se buscam
visibilizar e outros que se buscam ignorar ou ndo se dar énfase (PIPPI, 2012; FROEHLICH, 2015),
infere-se que os elementos evidenciados nos fasciculos do Caderno foram selecionados pelos
atores envolvidos para compor a imagem que se desejava ressaltar e converter em itens a
serem consumidos. Desse modo, dada a relevancia contemporanea do artesanato, propiciada
especialmente por seus atributos simbdlicos, esta secdo busca analisar, a partir de uma pesquisa
documental de cunho interpretativista, como o tema foi inserido nas narrativas de construcao
e projecdo identitaria promovidas pelos 225 fasciculos publicados do Caderno Quarta Colonia.

Na analise dos fasciculos, foram encontradas 86 reportagens com mencgdes ao artesanato,
sendo que, em 16 delas, o municipio ndo era especificado, tratando-se do artesanato da Quarta
Colonia genericamente. As demais matérias estavam divididas entre os nove municipios confor-
me Quadro 1. Foi possivel perceber que o nimero de habitantes do municipio ndo tem relagao
direta com a divulgacdo de seu artesanato, ja que os mais destacados foram Agudo e Ivora, este
com a menor populacdo da Quarta Colonia e aguele com a maior. Em relacdo a frequéncia, o
destaque ficou para o ano de 2007, que totalizou 22 mengdes ao artesanato.
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Quadro 1 — MengGes ao artesanato no Caderno Quarta Col6nia

o (]
—o | ©O © o .c © © S ©
8| ¢ |E2|sE| 88| 23|88 | 55| 82| £5 | Totay
o < = c 3 o= S@ | 20 S = o g S ©
< 2 |51 %8| 28| 8w | 82| =8| a5 | 35| Ano
2006 (01-22) 01 02 02 01 01 03 00 00 00 04 14
2007 (23-17) 01 05 03 05 02 01 00 01 00 04 22
2008 (75-126) 04 02 03 01 01 02 03 00 00 04 20
2009 (127-167) 02 01 00 02 00 00 01 00 00 00 06
2010 (168-211) 03 02 00 00 01 00 01 01 02 03 13
2011 (212-255) 03 00 03 01 02 00 01 00 00 01 11
Total/municipio 14 12 11 10 07 06 06 02 02 16 86

Fonte: Elaborado pelos autores.

A partir daleitura das reportagens do Caderno Quarta Colonia que mencionavam o artesanato,
foi possivel extrair categorias de andlise que auxiliaram na compreensao do papel que o artesanato
desempenhou para a construcdo e projecdo identitdria do territorio. As consideradas mais singu-
lares e relevantes para a presente discussao sdo: tradicdo, identidade, unido e reconhecimento.

Arecorréncia a categoria tradicdo era fortemente evidenciada nos primeiros anos de publi-
cacdo do fasciculo. As menc¢des ao artesanato também recebiam maior destaque, como o caso
da reportagem de capa da edicdo nimero nove, ‘Maos talentosas de Pinhal Grande’ (Figura 4),
que apresenta uma fotografia de uma artesd produzindo um chapéu de palha de trigo. Dentro
do fasciculo, o texto da reportagem ressalta que ‘nenhuma de suas duas filhas se interessou em
dar continuidade a tradicdo de trangar a palha’. Apesar de a artesa ter quatro filhos, eles ndo
foram mencionados como possiveis continuadores da técnica artesanal em questado, pois traba-
Ihos em palha sdo popularmente atribuidos a mulheres, evidenciando a divisdo sexual existente
no trabalho artesanal.

Figura 4 — Reportagem “Maos talentosas de Pinhal Grande”

Fonte: Fasciculo Caderno Quarta Coldnia n. 09, publicado em 29/09/2006.

INTERAQC)ES, Campo Grande, MS, v. 20, n. 3, p. 769-7846, jul./set. 2019



778 Carolina luva de Mello; José Marcos Froehlich

Além da referéncia a palha, a reportagem em questdo ressalta que os artesdos do mu-
nicipio de Pinhal Grande trabalham com diversas técnicas artesanais e que distintas entidades
atuam em prol de construir uma identidade para o artesanato. A reportagem, portanto, reforca
a relevancia de se submeter o artesanato a processos de hibridacdo' para que passe a retratar
uma identificacdo com o territério, porém os esforcos sao dirigidos para a construcdo de uma
identidade para o municipio, e ndo o territério, enfraguecendo as estratégias de construcdo de
uma imagem identitaria territorial.

E notdria a intencdo do fasciculo em reforcar a relevancia de a tradicdo do trancado de palha
ser acionada como sinal diacritico na construcdo da imagem identitaria coletiva para o territério.
Ao mesmo tempo, estd posta uma preocupacdo em se ter continuidade para o artesanato no
territério, ja que as geragcdes mais novas ndo vém demonstrando interesse em manter vivas as
tradicGes artesanais praticadas por seus pais ou avos.

Outras reportagens também reforcavam essa preocupacdo com a extingao de determinadas
praticas artesanais, com destaque para a intitulada ‘O Ultimo artesdo de Novo Paraiso'”, publicada
em fevereiro de 2011 (Figura 5). A reportagem apresentava uma fotografia de Ademar Bonaldo
e seu filho, Cristiano, junto aos objetos produzidos artesanalmente, acompanhada de um texto
que alertava para a iminente extingcdo da pratica de produzir objetos em couro artesanalmente
na Quarta Col6nia.

Figura 5 — 0O ultimo artesdao de Novo Paraiso, Nova Palma
O dltimo artesao de
Novo Paraiso

M Sagpas] Mossinrs

Fonte: Fasciculo Caderno Quarta Col6nia n. 218, publicado em 12/02/2011.

Porém, apesar de algumas técnicas artesanais estarem em iminente desaparecimento,
a existéncia de um significativo nimero de artesdaos na Quarta Coldnia é corroborada por re-
portagens que anunciam a formacado de associacOes de artesdos, reunindo artefatos artesanais

" Hibridac3o é aqui entendida quando estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam
para gerar novas estruturas, objetos e praticas (CANCLINI, 2013, p. XIX).

2 Distrito do municipio de Nova Palma.
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produzidos a partir de diferentes técnicas e motivos para comercializacdo conjunta. Entre os
anos de 2006 e 2009, foram evidenciadas pelas reportagens as associacdes ou casas de artesaos
dos seguintes municipios do territorio: Ivora (associacdo fundada em fevereiro de 2006); Agudo
(associacdo em atividade desde o ano 2000); Nova Palma (associacdo concebida ha quase vinte
anos); Restinga Séca (espaco para o artesanato inaugurado em 2005); Pinhal Grande (associa-
cdo fundada em 2007); Faxinal do Soturno (casa do artesdo em atividade desde 2006); e Dona
Francisca (espaco inaugurado em 2009).

A categoria unido, portanto, foi uma das que se fizeram mais presentes nos fasciculos
analisados, com destaque para a reportagem ‘Artesanato unido’, de 2007, que ressaltava a par-
ticipacdo conjunta dos artesdaos dos municipios da Quarta Colénia em eventos visando promover
o artesanato do territério. Havia interacdo entre a producdo artesanal dos diferentes municipios
que compdem o territdrio, e a sua visibilidade era incentivada por enunciados publicados nos
fasciculos do Caderno.

Outra categoria de analise que se faz recorrente nos enunciados dos fasciculos publicados
é o reconhecimento da distingao dos artefatos artesanais identitarios, especialmente no ambito
internacional. Um exemplo é a reportagem de 2007 intitulada: ‘Italianos se interessam por obra
de artesdo de Ivord’, que busca reforcar a singularidade do artesanato da Quarta Col6nia. O texto
afirma que, além de ter agradado aos italianos, as pecas em madeira produzidas pelo artesdo de
lvora, que representam pontos turisticos do municipio e da Quarta Coldnia, também sdo comer-
cializadas para turistas da Argentina, Goias e Sdo Paulo. A reportagem, portanto, enfatiza o fato
de que o artesanato identitario possui maior reconhecimento nos mercados contemporaneos.

Nesse contexto, destaca-se também a reportagem ‘Artesanato de Pinhal nas passarelas
do Canadd’, de 2008, que apresentava a producdo de croché feita por artesas de Pinhal Grande
para a colecdo de uma estilista brasileira radicada no Canada (Figura 6). Ao dar énfase para a
exportacdo do artesanato produzido na Quarta Col6nia, o Caderno buscava evidencia-lo como
mercadoria cuja qualidade tem reconhecimento que transcende o territorio.

Figura 6 — Artesanato de Pinhal nas passarelas do Canada

 Artesanato de Pinhal

=g

do Canada

Fonte: Adaptado do Fasciculo Caderno Quarta Colénia n. 110, publicado em
05/09/2008.
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O reconhecimento da pratica artesanal auferido pela estilista mereceu destaque por
corroborar o discurso de valorizacdo promovido pelos atores institucionais. Além disso, o enun-
ciado evidencia a expansdo das oportunidades para o artesanato na sociedade contemporanea
propiciada pelas interacdes que se tecem entre as especificidades locais e os processos de glo-
balizagdo (ORTIZ, 2009).

Porém, apesar de o artesanato ter sido citado em diversas reportagens, na grande maioria
ele ndo era o foco do texto. As mengBes ao artesanato mais comumente encontradas no Caderno
Quarta Col6nia estavam nas reportagens sobre os eventos do territério, nos quais ele aparecia
comumente como uma atracdo de apoio a gastronomia. Em estudo similar, Vendruscolo et al.
(2008) apontaram que as potencialidades gastrondmicas se faziam presentes em metade dos
fasciculos publicados do Caderno Quarta Colonia. A énfase midiatica empreendida no aspecto
gastronémico contribuiu para uma resposta positiva por parte da alteridade, de modo que a gas-
tronomia é atualmente considerada o principal sinal diacritico da Quarta Colonia (VENDRUSCOLO
et al., 2008).

No Caderno Quarta Coldnia, o recorte operacionalizado na zona de visibilidades originou
enunciados que foram rearranjados para compor o discurso relacional entre identidade territo-
rial e desenvolvimento, tornando visiveis determinadas conexdes e atenuando outras. A partir
do momento que tais elementos distintivos sdo evidenciados e integram o discurso midiatico
sobre o territorio, ele passa a ser reconhecido e consumido com base nessa enunciacao (PIPPI,
2012; FROEHLICH, 2015).

Portanto a analise dos fasciculos do Caderno Quarta Col6nia permitiu legitimar o artesanato
como parte integrante do repertério que compde a imagem identitaria coletiva do territdrio. O seu
acionamento se deu principalmente como representante de tradi¢des trazidas pelos imigrantes
para o territério, evidenciando aspectos identitarios de seus produtores, cuja pratica resulta em
unido entre os artesdos de diferentes municipios e vem recebendo crescente reconhecimento
nos mercados. Porém, apesar de o artesanato ser um elemento identificador reconhecido pelos
enunciados midiaticos, os esforcos promovidos pelo Caderno para prover visibilidade ao setor
artesanal ndo obtiveram um resultado tdo positivo quanto o alcancado pela gastronomia. A
desproporcao de visibilidade mididtica encontrada no Caderno entre os aspectos identitarios
acionados pode ter contribuido para esse fato.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

O atual discurso do desenvolvimento tem enfatizado a abordagem territorial, dando
consideravel importancia as relagdes entre os atores locais e sua capacidade de fomentar ati-
vidades econdmicas baseadas na diferenciacdo identitdria. Estratégias de visibilidade midiatica
sdo frequentemente utilizadas com o intuito de acionar os sinais diacriticos territoriais, ou seja,
elementos identificadores de um grupo atribuidos e reconhecidos reciprocamente pelos seus
membros, para que possam vir a compor uma imagem identitdria para o territério.

Nesse contexto, ressalta-se que o artesanato tem assumido crescente importancia na socie-
dade contemporanea em razdo dos atributos simbdlicos que tem permitido acionar. Portanto ele
pode ser acionado para que se torne expressao de identidade territorial, especialmente naqueles
territérios onde estdo em curso estratégias de construcao e projecdo identitaria.

Na Quarta Colonia, o CONDESUS tem promovido a¢des com objetivo de afirmar uma ima-
gem identitaria coletiva para o territério capaz de exercer papel estratégico nas mobilizacGes
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convocadas em estratégias que se tecem em nome do discurso do desenvolvimento. A divulgacdo
e projecdo dos nove municipios em um consorcio possibilitou o fortalecimento de uma identidade
territorial e promoveu suas potencialidades turisticas conjuntamente.

Uma das a¢des que buscava dar visibilidade midiatica as potencialidades do territdrio foi
a publicacdo do Caderno Quarta Colonia, fasciculos semanalmente encartados no Jornal Didrio
de Santa Maria. Ao promover o turismo e a comercializacao dos produtos e servicos do territo-
rio, o Caderno se tornou um importante objeto de estudo para compreender o modo como o
territorio vinha sendo divulgado nas narrativas midiaticas tecidas em nome do desenvolvimento.

Na analise dos 225 fasciculos publicados do Caderno, foram encontradas 86 mencgdes ao
artesanato, predominantemente em reportagens que citavam a pratica como uma das atra¢des
dos eventos turisticos municipais. As matérias mais extensas sobre o artesanato orbitavam em
torno do gradual desaparecimento da atividade, da sua importancia enquanto representante
de uma tradicdo colonial e da sua relevancia como elemento identificador do territério. Porém,
apesar de ter seu potencial como sinal diacritico reconhecido pelos enunciados midiaticos, sua
visibilidade ndo foi acionada na mesma intensidade que outros, como a gastronomia, eviden-
ciando o carater seletivo dos processos de projecao identitaria.

Na contemporaneidade, a midiatizacdo é essencial para o éxito de estratégias de projecdo
identitaria, em que a visibilidade é permanentemente disputada. Os discursos tecidos em nome
do desenvolvimento sdo produzidos a partir de relagdes de poder entre os atores sociais do terri-
torio que, por sua vez, definem como os enunciados serdo divulgados, incluindo quais elementos
serdo evidenciados e quais serdo relegados a um papel de coadjuvante. O artesanato da Quarta
Colonia, apesar de ser um importante elemento na composicao da imagem identitaria coletivo
do territdrio, teve seu papel subordinado a gastronomia, que permanece sendo acionada como
principal sinal diacritico na atualidade.
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