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Resumo: Este trabalho analisa o cendrio das transmissdes ao vivo de conteldos jornalisticos no Facebook em
Campo Grande, MS. Para isso, foram avaliados o CBN Campo Grande, da FM 93,7, e o Jornal da Tarde, da TV
O Estado MS-OE10. Como resultados preliminares do processo, ainda recente na imprensa local, o destaque
é o uso do potencial de alcance das redes sociais, que esbarra em caracteristicas do DNA da transmissdo
ao vivo e ndo se utiliza de recursos de interatividade na relacdo com os ouvintes/telespectadores/usuarios
dos conteudos.
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Abstract: This paper analyzes the scenario of live broadcasts of journalistic content on Facebook in Campo
Grande, MS. For that, CBN Campo Grande, from FM 93.7, and Jornal da Tarde, from TV O Estado MS-OE10,
were evaluated. As preliminary results of the process, still recent in the local press, the highlight is the use of
the reach potential of social networks, which runs against the characteristics of the DNA of the live transmission
and does not use interactivity resources in the relation with the listeners/viewers/users of the content.

Keywords: Journalism; journalistic contents; social networks; live broadcast; Facebook.

Resumen: Este trabajo analiza el escenario de las transmisiones en vivo de contenidos periodisticos en
Facebook en Campo Grande, MS. Para ello se evaluaron el CBN Campo Grande, de la FM 93,7, y el Jornal da
Tarde, de la TV O Estado MS-OE10. Como resultados preliminares del proceso, aun reciente en la prensa local,
el destaque es el uso del potencial de alcance de las redes sociales, que choca en caracteristicas del ADN de
la transmision en vivo y no utiliza recursos de interactividad en la relacion con los oyentes/ espectadores/
usuarios de los contenidos.

Palabras claves: Periodismo; contenidos periodisticos; redes sociales; transmision en vivo; Facebook.

1 INTRODUCAO

As emissoras de televisdo, desde a invencdo e implantacdo, sempre foram as detentoras das
transmissdes ao vivo de contelddos audiovisuais. Com a digitalizacdo do processo de captacdo de
imagens e sons, as possibilidades mudaram. Por conta disso, a informatica em rede comecgou a
oferecer a opcao de compartilhamento de conteldos audiovisuais gravados e, posteriormente,
com as webcams, as transmissdes ao vivo viraram uma realidade entre os usudrios com estes
equipamentos instalados nos desktops ou notebooks.

Nas redes sociais, as transmissdes ao vivo de conteldos audiovisuais aguardaram as
mudancas tecnoldgicas e as ferramentas necessarias para se tornarem febre entre os usuarios.
Atualmente, redes sociais como Twitter, YouTube, Facebook, Instagram e WhatsApp oferecem
facilidades para este tipo de compartilhamento de conteldo, entre tantos outros.

1 Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), Campo Grande, Mato Grosso do Sul, Brasil.

INTERAQC)ES, Campo Grande, MS, v. 20, n. 4, p. 1275-1287, out./dez. 2019



1276 Oswaldo Ribeiro da Silva; Marcelo Vicente Cancio Soares

As emissoras de televisdo internacionais, nacionais e regionais nao perderam tempo e co-
mecgaram a uftilizar esta ferramenta como forma de ampliar o alcance das transmissdes ao vivo,
naturalmente levando em conta as relacdes contratuais com as redes sociais, bem como carac-
teristicas de legislacdo proprias das empresas televisivas. Em nivel local, dois exemplos podem
ser citados: a Radio CBN e a TV Estado MS do portal OE10, que vém colocando no ar, ao vivo,
conteldos jornalisticos diariamente em suas programacdes. A emissora de radio, desde dezembro
de 2017, apresenta de segunda a sexta-feira a edicdo do radiojornalistico CBN Campo Grande.

O portal, que é ligado ao jornal impresso O Estado de Mato Grosso do Sul, exibe, também
de segunda a sexta, o Jornal da Tarde, que estreou em marco de 2018. E, como sdo propos-
tas recentes, inclusive pelo tempo em que as ferramentas foram disponibilizadas a todos os
usuarios, nao ha estudos registrando este cenario e as caracteristicas dele em Campo Grande,
MS. Importante destacar que emissoras de TV da cidade disponibilizam um ou outro programa
informativo e de entretenimento da grade nas redes sociais, mas apenas estes dois exemplos
destacados na pesquisa apresentam caracteristicas de contelddos jornalisticos completos, ligados
aos formatos de radiojornal e telejornal, e por isso foram escolhidos para a analise.

2 REVISAO DE LITERATURA
2.1 Jornalismo na TV

O telejornalismo sempre esteve ligado a tecnologia. O seu nascimento so6 foi possivel gra-
cas a televisdo e a necessidade de as pessoas terem acesso a informacgao através deste veiculo
eletrénico que une imagem e som. Sua chegada ao Brasil se deu na década de 1950, mais preci-
samente no més de setembro. No inicio da televisdo e do telejorna-lismo no Brasil, um conceito
ja esteve presente — o de mediacdo. Segundo Squirra (1995, p. 22), duas caracteristicas eram
marcantes: a heranca radiofonica e a subordinacdo total dos programas aos patrocinadores.
Seguindo a reflexdo sobre o conceito, Machado (2001) comenta que o telejornalismo tem um
efeito de mediacdo e, assim, deve ser visto:

[...] otelejornal ndo pode ser encarado como um simples dispositivo de reflexdo dos eventos,
de natureza especular, ou como mero recurso de aproximagdo daquilo que acontece alhures,
mas antes como um efeito de media¢do. A menos que nds mesmos sejamos os protagonistas,
0s eventos surgem para noés, espectadores, mediados através de repdrteres (literalmente:
aqueles que reportam, aqueles que contam o que viram), porta-vozes, testemunhas oculares
e toda uma multiddo de sujeitos falantes considerados competentes para construir “versdes”
do que acontece. (MACHADO, 2001, p. 102).

Do ao vivo ao video tape até a digitalizacdo dos processos, o telejornalismo continua com
praticamente as mesmas caracteristicas. Para Machado (2001):

[...] tecnicamente falando, um telejornal é composto de uma mistura de dis-tintas fontes de
imagem e som; gravacdes em fita, filmes, material de arqui-vo, fotografia, graficos, mapas,
textos, além de locugdo, musica e ruidos. Mas, acima de tudo e fundamentalmente, o
telejornal consiste de tomadas em primeiro plano enfocando pessoas que falam diretamente
para a camera (posicdo stand up), sejam elas jornalistas ou protagonistas: apresentadores,
ancoras, correspondentes, repérteres, entrevistados etc. (MACHADO, 2001, p. 103-04).

Barbeiro e Lima (2002) vado além das questdes técnicas e apresentam o novo jeito do te-
lejornalismo na sociedade informacional. Para os autores, a época é de construcao:

INTERAQC)ES, Campo Grande, MS, v. 20, n. 4, p. 1275-1287, out./dez. 2019



Conteudos Jornalisticos nas Redes Sociais: o cendrio das transmissdes ao vivo no Facebookem 1277
Campo Grande, MS

O telejornalismo ja ndo é o mesmo na sociedade informacional, o jornalista tem que se
preparar para uma nova época em construcdo e ndo em extin¢cdo. A polémica nos remete a
discussdo se o jornalismo de hoje se faz no que alguns chamam de era do conhecimento ou
na era daignorancia. A era do conhecimento, segundo seus formuladores, é um conceito que
descende da Revolugdo da Informatica, da Era da Informacdo e do choque da Terceira Onda
que varreu o mundo provocando transformacdes profundas. (BARBEIRO, LIMA, 2002, p. 39).

E importante ressaltar que o modo de fazer jornalismo, seja ele num veiculo eletrénico ou
ndo, ainda € o mesmo e depende de reflexdo, investigacdo e divulgacdo. A barreira qualitativa
nao foi quebrada e faz parte da esséncia do jornalismo. Outra preocupacdo é de que o jornalista
tem perdido a curiosidade, justificada, muitas vezes, pela falta de tempo ou grande quantidade
de dados disponiveis. Um produto que depende tanto da subjetividade de quem o faz também a
encontra em quem a ele assiste. O telespectador pode fazer varias leituras do mesmo telejornal.
Machado (2001) confirma:

[...] um mesmo telejornal pode ser “lido” diferentemente por diversas comunidades
de telespectadores, em funcdo de seus valores, ideologias e estratégias perceptivas ou
cognitivas. Por mais fechado que seja um telejornal, ha sempre ambiguidade suficiente em
forma significante, a ponto de interditar qualquer “leitura” simples e univoca, e ha também
autonomia suficiente, por parte do telespectador, de modo a permitir que ele faca uma
triagem do que lhe é despejado no fluxo televisual. (MACHADO, 2001, p. 100).

Wolton (1996, p. 57, apud MACHADO, 2001, p. 101) afirma que a significacdo no telejornal
¢ funcdo do contexto cognitivo ou sociocultural do processo de interpretacdo, razdo por que
ela sempre transborda de qualquer intencdo. E este fluxo televisual pode apresentar aspectos
positivos (como a abertura de possibilidades para os telespectadores) e negativos (como a su-
perficialidade). Além da (re)mediacdo e da individualizacdo, outra palavra é importante neste
processo de reformulacdo da TV, Internet e do contetdo. O termo ¢é interatividade. De acordo
com Silva [1999], o conceito de interagdo vem da fisica e refere-se ao comportamento de par-
ticulas cujo movimento é alterado pelo movimento de outras particulas. Multigner (1994 apud
SILVA, 1999) afirma também que o conceito foi incorporado pela sociologia, pela psicologia social
e, finalmente, no campo da informatica transmuta-se em interatividade. De acordo com Levy
(1993), até 1975, o computador era uma maquina fria e centralizadora até incorporar a tecnologia
do hipertexto, criando interfaces amigaveis. Seria nesta época o periodo de transicdo para esta
magquina conversacional decretado pelos informatas insatisfeitos com o conceito de interacao,
gue buscavam o termo interatividade para dar nova dimensdo ao processo pelo qual passavam.

Lemos (1997, apud THURLER, 2005) lembra que a evolucdo das interfaces e das formas
de interatividade so6 foi possivel com a entrada em jogo da tecnologia digital. E o que vem se
chamando de interatividade (“eletronico-digital”) estd diretamente ligado aos novos media di-
gitais, podendo ser compreendida como um “didlogo entre homens e maquinas (baseadas no
principio da microeletronica), através de uma ‘zona de contato’ chamada de ‘interfaces graficas’,
em tempo real”. Barbeiro e Lima (2002) entendem o processo como qualitativo:

Alnternet pde nas maos do telespectador meios muitos mais eficazes para influir diretamente
no conteudo da programacao. Ele pode, simultaneamente, ver e escrever um e-mail sobre
0 que estd sendo transmitido. Os internautas querem consultar arquivos, ver programas ja
apresentados, comunicar-se com a dire¢do da TV, propor questBes para apresentadores,
comentaristas e programadores. (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 49).
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Esta breve reflexdo inicial sobre o jornalismo feito na TV, a (re)mediacdo e a Internet ser-
ve para refletirmos sobre as discussdes dos autores a respeito do que o futuro reservava neste
periodo de transicdo do veiculo e de seus conteldos. Muitas das colocac¢des feitas ja sofreram
alteracGes bastante grandes, mas demonstram que 0s autores conseguiram enxergar a essén-
cia da producdo de jornalismo na TV, ao mesmo tempo, que viam perspectivas para o cenario
telejornalistico.

2.2 Telejornalismo on-/ine, breve histérico no Brasil

Antes de entrar na versdo via Internet do telejornalismo, é importante comentar caracte-
risticas intrinsecas do formato. De acordo com Paternostro (1999, p. 66), “em telejornalismo o
texto é escrito para ser falado (pelo locutor) e ouvido (pelo telespecta-dor). Pela propria carac-
teristica dos veiculos eletronicos de comunicacdo — a instantaneidade, o receptor deve pegar a
informacdo de uma vez”.

Neste aspecto, o da instantaneidade, o formato se iguala ao radiojornalismo, que apenas
sofre pela falta daimagem. Podemos dizer que, além do texto falado do telejornalismo, aimagem
também traz informacdo para o telespectador. Assim como a fala, a imagem, ou a organizacao
sequencial dela num telejornal, também oferece ao telespectador um sentido e, portanto, alguma
informacao, independentemente do grau de escolaridade dele.

Para reforcar a ideia, Paternostro (1999, p. 114) diz que a informacdo visual “transmite
mensagens através de uma linguagem que independe do conhecimento de um idioma ou da
escrita por parte do receptor. ATV mostra e o telespectador vé: ele se in-forma, estd recebendo a
noticia e ampliando o seu conhecimento”. Consequentemente, texto e imagem devem caminhar
juntos no telejornalismo. A palavra-chave deve ser o equilibrio entre as duas partes. A intencdo,
segundo Paternostro (1999, p. 114), é de que um ndo deve competir com o outro, “ou o texto
tem a ver com o que estd sendo mostra-do ou ndo tem razdo de existir, perde a sua funcdo. O
papel da palavra é dar apoio a imagem e nado brigar com ela”.

A histéria do telejornalismo muda no fim da década de 1980, quando a informatica foi
incorporada. Primeiramente, com a chegada dos computadores, que agilizaram a producdo,
realizacdo e exibicdo do formato. Segundo Paternostro (1999, p. 115), “a antiga lauda, que no
telejornalismo é chamada de script, ja esta na tela de um terminal, e ndo so ela, mas todas as
funcdes da producdo de um telejornal, desde a elaboracdo da pauta até a exibicdo, estdo sendo
automatizadas nas redacdes brasileiras”.

Este processo permitiu uma interligacdo total entre os setores da emissora de televisdo
e possibilidades de acesso simultaneo a todos os responsaveis pela realizacdo do produto. Por
volta de 2000, a banda larga tornou-se uma realidade no Brasil. Como consequéncia, surgiram os
webjornais televisivos como o Jornal da Lilian (Witte Fibe), do portal Terra, e de Paulo Henrique
Amorim, do portal UOL. Na mesma época, surgiu também um programa de entrevistas na inter-
net no portal AOL, apresentado pela jorna-lista Mona Dorf. Os trés com qualidade de imagem
e som semelhantes ao da TV.

|II

Em 2002, nasce outra experiéncia na area, a Al[TV, uma televisdo realizada para exibi-
cdo de conteldo audiovisual apenas na Internet. Entre os produtos oferecidos estava o Jornal
Interativo. Desta vez, sem nenhum ex-grande nome do telejornalismo feito nas TVs abertas. De
acordo com o diretor da AllTV, Alberto Luchetti, a estratégia foi montar uma TV com gente jovem,
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inexperiente e com vontade de aprender fazendo. Desta forma, a AIlTV rompeu com a busca
por figurdes globais. O Jornal Interativo da AllITV era apresentado em 2002 por Vinicius Costa e
Amanda Klein. E, mesmo com uma histdéria recente, o jornalismo da A/lTV ja obteve retorno. Em
2005, a emissora recebeu o Prémio Esso na categoria “Melhor Contribuicdo ao Telejornalismo”.
E ao que se apresenta neste pequeno histdrico do telejornalismo, tanto tradicional quanto on-
-line, o0 ao vivo, tdo presente no DNA da televisdo, atrelado as redes sociais, é a grande novidade
na intencao de dar alcance as programacdes. Optou-se, nesta breve revisdo de literatura, ape-
-nas apresentar um ponto de partida para as discussdes sobre o telejornalismo praticado, em
momento de transicdo para as redes sociais.

2.3 Cultura da convergéncia e redes sociais

Neste cenario em que toda histdria é contada por um ndmero infinito de processos digi-
tais, a convergéncia dos meios é palavra-chave do contexto em que estamos inseridos. Jenkins
(2009) explica detalhadamente:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteldos através de multiplas plataformas de
midia, a cooperac¢do entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério
dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a quase qualguer lugar em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue
definir transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de
quem esta falando e do que imaginam estar falando. (JENKINS, 2009, p. 29).

Para Jenkins (2009), ndo podemos limitar o pensamento sobre convergéncia exclusivamen-
te ao desenvolvimento de tecnologias e hardware que unem diversos aparelhos num Unico s6,
mas pensar também na mudanca cultural que as tecnologias e as praticas da midia provocam.
O processo ocorre ainda dentro do cérebro das pessoas, no momento das interagdes sociais e
na mudanca de comportamento decorrentes desta convergéncia. As redes sociais aparecem
como ferramentas importantes para alavanca-lo. De acordo com Recuero (2009, p. 24), a rede
“é uma metafora para observar os padrbes de conexdao de um grupo social, a partir das conexdes
estabelecidas entre os diversos atores. A abordagem de rede tem, assim, seu foco na estrutura
social, onde ndo é possivel isolar os atores sociais e nem suas conexdes”. As conexdes oferecem
aos agentes da rede social a oportunidade de contar suas histérias na convivéncia entre formatos/
linguagens tradicionais e as novas possibilidades ampliadas pelo contexto convergente.

3 METODOLOGIA
3.1 Tipo de pesquisa

A abordagem desta pesquisa tem abordagem qualitativa, que é bastante utilizada nas
ciéncias sociais aplicadas. Segundo Marques et al. (2014, p. 38), esta abordagem identifica os
mapas mentais que explicam a histdria do sujeito, retratada do jeito que ela é, porém, com uma
visdo mais apurada sobre o entendimento de determinada realidade. A coleta de dados para a
pesquisa sera desenvolvida por meio de revisdo de literatura e andlise de conteudo.

De acordo com Bardin (1977, p. 42) a andlise de conteudo é caracterizada por:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicac¢des visando obter, por procedimentos,
sistematicos e objectivos de descricdo do conteldo de mensagens, indicadores (quantitativos
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ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi-¢Ges de producdo/
recepcdo (varidveis inferidas) destas mensagens.

Alideia é partir deste referencial metodoldgico para investigar as experiéncias de transmissdo
ao vivo de conteldos jornalisticos nas redes sociais realizadas pela imprensa de Campo Grande,
Mato Grosso do Sul. Primeiro, conceituar, por meio de revisdao de literatura, caracteristicas do
telejornalismo tradicional e do telejornalismo on-line transmitido ao vivo para as redes sociais,
bem como as possibilidades que elas oferecem para estes formatos informativos. Paralelamente,
a acado sera de identificar estas experiéncias para descrever processos, produtos e linguagens
dos conteudos telejornalisticos, por meio de uma anadlise destes conteudos.

3.2 Procedimento de Analise: Filtros de analise do cenario de transmissdo ao vivo, no
Facebook, de conteudos jornalisticos em Campo Grande, MS

Além das caracteristicas do telejornalismo e do telejornalismo on-line, bem como dos con-
textos da cultura da convergéncia e das redes sociais, outros filtros de analise foram utilizados
para avaliar o cenario das transmissdes ao vivo de conteldos jornalisticos nas redes sociais por
emissoras/empresas da imprensa de Campo Grande, MS. Foram escolhidos um contetdo sonoro/
audiovisual (CBN Campo Grande) e um audiovisual (Jornal da Tarde). Um deles foi a interatividade,
descrita por Machado e Palacios (2003) como a capacidade de fazer com que o leitor/usuario se
sinta mais diretamente parte do processo jornalistico (e-mails, opinido dos leitores, foruns de
discussdo, chats etc.). Outros filtros foram as narrativas comuns na web definidas por Noguera
Vivo (2015), especialmente as duas abaixo.

Narrativas de timelines: eixo central da historia se apresenta a partir da unido dos pontos
cronoldgicos relevantes e que, por sua vez, atuam na forma de micro-histérias dentro da
anterior (principal); sdo autbnomas em relagdo ao significado, mas plenamente conectadas
e relacionadas com todo o relato principal, normalmente ocorre em uma apresentacao
diferenciada com destaque para a linha do tempo. Narrativas selfie: individuais por definicdo.
Aquelas pelas quais a marca pessoal do emissor cobra um papel determinante e a mensagem
é recebida e consumida para ter o ponto de vista do emissor sobre um determinado tema;
aparece, portanto, tanto a opinido quanto a informacdo em, sobretudo, formatos audiovisuais.
(NOGUERA VIVO, 2015, p. 71-3).

A partir destes filtros serdo apresentados, a seguir, os conteudos jornalisticos elencados
para esta pesquisa e, posteriormente, as consideracdes iniciais sobre o cenario.
3.3 Emissoras/empresas que transmitem, ao vivo, contetdos jornalisticos no Facebook em

Campo Grande, MS

Nesta parte do artigo, serdo apresentadas as emissoras/empresas jornalisticas que trans-
mitem ao vivo conteudos jornalisticos pela rede social Facebook com regularidade diaria em
Campo Grande, MS. Primeiro serd descrito um pequeno histérico das emissoras/empresas e
depois os conteldos jornalisticos analisados nesta pesquisa.

3.3.1 Radio CBN Campo Grande, MS

A CBN Campo Grande entrou no ar no dia 01 de dezembro de 2017, com sede na cidade
de Campo Grande, MS, na frequéncia FM 93,7 MHz, no processo de migra-¢cdo da AM 1120 KHz
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Concordia para Frequéncia Modulada (FM). De acordo com Net-to (2017), a emissora faz parte
do grupo RCN de Comunicacdo, idealizado por Rosario Congro, que tem “68 anos de atuacao
nos mercados jornalistico e publicitario, na Costa Leste do Estado. [...] A CBN é a 122 empresa
de midia do Grupo, entre o Jornal do Povo, radios, midia eletronica, portal na internet, outdoor,
indoor e a TVC- Canal 13”2,

A primeira transmissdo de um programa (CBN Campo Grande) via rede social foi no dia 7 de
dezembro de 2017. De segunda a sexta-feira, sdo transmitidos o CBN Campo Grande, das 8h30
as 11h, e o RCN Noticias® das 18h as 19h. Nos fins de sema-na, sdo apresentados os programas
CBN Agro, CBN Motors e CBN Festas e Eventos (também exibidos desde 23 de dezembro de 2017
na pagina da emissora no Facebook).

3.3.2 Jornal O Estado de Mato Grosso do Sul/OE10

O Jornal O Estado de Mato Grosso do Sul foi fundado em 2 de dezembro de 2002 pelo em-
presario Jaime Vallér®. O portal OE10 foi inaugurado no dia 03 de julho de 2017° com a intencdo
de ampliar o conteldo produzido pelo jornal impresso e também de colocar no ar uma TV on-line.

A primeira edicdo do Jornal da Tarde, da TV on-line O Estado de MS, foi ao ar das 13h30
as 14h, ao vivo, de forma simultanea no portal e na pagina do Facebook da empresa, no dia
12 de marco de 2018. De acordo com Yafusso (2018)°, a TV é parte integrante dos veiculos de
comunicacdo do jornal impresso O Estado, que compreende, além da televisdo, a radio web, o
jornal impresso, site O Estado Online e o Portal OE10.com.br: “inaugurada em outubro de 2017,
e apds um crescimento inesperado foi necessario que houvesse uma readequacdo na estrutura
do estudio, que é pioneira em Mato Grosso do Sul”’.

4 METODOLOGIA
4.1 Descrigao e analise dos contetidos jornalisticos transmitidos ao vivo no Facebook
4.1.1 CBN Campo Grande

O CBN Campo Grande é um radiojornal apresentado de segunda a sexta-feira, das 8h30 as
11h, pelos jornalistas Otavio Neto e Lucas Mamédio. O conteldo em questdo que foi avaliado é
uma transmissdo ao vivo via pagina da emissora CBN Campo Grande 93,7 no Facebook, no dia
16 de marco de 2018, sexta-feira, que durou 2h26min33seg.

? Disponivel em: https://www.jpnews.com.br/campo-grande/cbn-fm-lanca-modelo-inovador-de-jornalismo-em-
campo-grande/104772/. Acesso em: 29 abr. 2018.

® Por quest®es ligadas ao hordrio de transmiss3o da Voz do Brasil, o programa RCN Noticias foi tirado do ar no dia
5 de abril de 2018.

* Disponivel em: http://www.portaldemidia.ufms.br/place/o-estado-de-mato-grosso-do-sul/. Acesso em: 29 abr.
2018.

> Disponivel em http://www.oel0.com.br/noticia/Dw4NDAsKCQgHBgUEAWIBANjOqbB2HY-pleBjMIxqGYs,/
convidados_prestigiam_lanaamento_do_novo_portal_o_e10.html. Acesso em: 29 abr. 2018

® Disponivel em: http://www.oe10.com.br/noticia/17070/jornal_o_estado_ms_estreia_primeira_televisao_web__
de_mato_grosso_do_sul.html. Acesso em: 29 abr. 2018.

7 Apesar da informac3o de ser a primeira TV na internet do Estado de MS, desde 6 de abril de 2009, data do
primeiro video disponivel no canal do YouTube, estd no ar a TV Via Morena, que informa ser a primeira webtv de
Mato Grosso do Sul. A emissora foi idealizada pelo radialista Sérgio Cruz e ainda transmite programacgédo ao vivo.
Disponivel em: https://www.viamorena.com/. Acesso em: 29 abr. 2018.
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O CBN Campo Grande analisado foi composto por notas, reportagens (ao vivo e gravadas)
e entrevistas (gravadas), bem como por programetes de colunistas nas areas de agronegocio,
preparacdo de churrasco, tecnologia, carros e criatividade. Durante a exibicdo do programa é
possivel ver os apresentadores e o estidio/redacdo da emissora (Figura 01).

Figura 1- Estudio/Redagdo CBN Campo Grande
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Fonte: Fhttp://facebook.com/cbncgoficial

Quando sdo colocadas as entrevistas, reportagens, colunistas, comerciais e a pro-gramacgao
nacional, a logo da emissora aparece em fusdo com a imagem do estudio/redacdo ou totalmente
em cena (Figura 02).

Figura 2 — Logo em fusdao com estudio e total
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Fonte: http://facebook.com/cbncgoficial/ (Montagem do autor).

Logo no inicio do programa, transmitido ao vivo na pagina do Facebook da ra-dio, o apre-
sentador chama a participacdo do ouvinte/telespectador/usuario do conteudo jornalistico, o que
¢ reforcado pelo gerador de caracteres (GC), assim como no caso do colunista que participa, ao
vivo, da transmissdo (Figura 03).
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Figura 3 — Gerador de caracteres (GC) em cena
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Fonte: http://facebook.com/cbncgoficial/ (Montagem do autor).

O radiojornal tem uma duragdo extensa, quase duas horas e meia, e neste sentido diversos
conteldos sdo apresentados ao longo do programa. A transmissdo, até o dia 06 de maio de 2018,
tinha sido visualizada 89 vezes no Facebook e recebido apenas 3 curtidas. E, mesmo chamando
a participacdo dos ouvintes/telespectadores/usuarios, em nenhum momento da transmissao
eles participaram.

4.1.2 Jornal da Tarde

O Jornal da Tarde é um telejornal exibido de segunda a sexta-feira, das 13h30 as 14h,
pelo jornalista Ogg Ibrahim. A andlise feita para este artigo refere-se ao programa transmitido
ao vivo pela pagina do Jornal O Estado de Mato Grosso do Sul — OE10 no Facebook, sexta-feira,
dia 16 de marg¢o de 2018, com duragao de 27min10seg.

O Jornal da Tarde analisado foi composto por notas lidas pelo apresentador e cobertas
com imagens em movimento (que foram repetidas, ao longo da leitura) e fotos. Logo no inicio
da transmissdo, o apresentador chama a participacdo do telespectador/usuério (Figura 04).

INTERAQC)ES, Campo Grande, MS, v. 20, n. 4, p. 1275-1287, out./dez. 2019



1284 Oswaldo Ribeiro da Silva; Marcelo Vicente Cancio Soares

Figura 4 — Notas com video e foto
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Fonte:http://facebook.com/JornalOEstadoMS/ (Montagem do autor).

Ndo houve, no referido telejornal, a apresentacdo de reportagens. Apenas uma entrevista
externa ao estudio foi colocada no ar (mas, na transmissdo do Facebook, ela aparece e logo é
retirada do ar). Apds o Unico intervalo do programa, o telejornal retorna com uma entrevista de
estudio que dura 8min (ultima parte ao vivo do programa, quando entram os GCs da equipe de
producdo) (Figura 05). Logo em seguida, o apresentador chama um documentario sobre os 40
anos de Mato Grosso do Sul, de 5min, gravado pelo SBTMS, emissora da Capital, que encerra a
transmissao.

Figura 5 — Entrevista de estudio/encerramento com GC

Operadores de AUHID e Videp,
Cayo Cruz
Wanderson Lata

Webmastere GC

Fonte: http://facebook.com/JornalOEstadoMS/ (Montagem do autor).
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A transmissdo ao vivo do Jornal da Tarde, de 16 de marco de 2018, via Facebook, até o
dia 06 de maio de 2018, tinha 163 visualizacBes, 4 compartilhamentos e também apenas 3
curtidas. Mesmo com a abertura para a participacdo dos telespectadores/usuarios, ninguém
participou.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A partir da andlise de conteldo feita por meio dos filtros (telejornalismo, telejornalismo
on-line, interatividade e narrativas), é possivel considerar que os contetdos sonoros e audio-
visuais jornalisticos transmitidos ao vivo pelas redes sociais ainda estdao em processo inicial na
imprensa de Campo Grande, MS. A principal rede social utilizada pelas emissoras € o Facebook
e o numero de acessos ainda é pequeno. Outra questdo a se destacar é que pouco utilizam, nos
dois casos analisados, a possibilidade de interacdo com os ouvintes/telespectadores/usuarios
da informacdo jornalistica. Eles até sdo estimulados a participar, no entanto, nos dois conteu-
dos verificados, em nenhum momento as suas participacdes ou comentarios sdo apresentados.
Quanto aos quesitos do telejornalismo, o produto inicialmente sonoro (CBN Campo Grande)
explora melhor os elementos visuais da transmissdo, usando de caracteres graficos para ilustrar
e reforcar a informacdo, do que o nativo televisual (Jornal da Tarde), que abusa da leitura de
conteudo, por meio de notas, e pouco se utiliza de recursos graficos — vemos em grande parte
da transmissdo apenas o apresentador e, quando da entrevista no estudio, apresentador e en-
trevistado aparecem. Poucas imagens (algumas repetidas) e recursos graficos sdao usados.

Com relagdo a Cultura da Convergéncia, os dois conteldos jornalisticos apresentam as
possibilidades que se abrem pelas multiplas plataformas de midia, nas quais uma emissora de
radio pode transmitir imagens em movimento do seu estudio com a equipe responsavel pela
producdo e um jornal impresso, por meio do seu portal digital, criar sua propria emissora de
TV e apresentar um telejornal. As redes sociais entram nesse cenario para ampliar as conexdes
das duas empresas da imprensa de Campo Grande, MS, com o publico que utiliza o Facebook
essencialmente para ter acesso a conteldos jornalisticos.

Na analise das narrativas, de acordo com Noguera Vivo (2015), ha de se destacar a narrativa
Timeline, esséncia da estrutura das redes sociais como recurso dos dois conteudos analisados.
Outro tipo de narrativa apresentada, que aparece também no DNA do jornalismo audiovisual,
¢ o de Selfie, pois os apresentadores, nos dois casos, olham diretamente para as cameras do
estudio para se comunicar com os ouvintes/telespectadores/usuarios do contetdo jornalistico.
Claro que, no caso da transmissao ao vivo, via Facebook, da emissora de radio, os olhares dos
apresentadores em alguns momentos desviam-se para a leitura dos textos impressos nas folhas
ou nos computadores e notebooks. O mesmo acontece com o apresentador do telejornal durante
a entrevista de estudio, mas em grande parte da leitura das notas o olhar dele é direto e em
primeiro plano para o telespectador/usuario do contetdo jornalistico, isso por conta do recurso
do teleprompter (texto espelhado na tela, em frente as cameras de estudio).

No Brasil, 0 ao vivo faz parte do DNA tanto das transmissdes radiofénicas quanto das tele-
visivas (o novo €, ao mesmo tempo, o velho revisitado), e esta analise inicial demonstra que elas
ainda oferecem possibilidades para os produtores de conteldo jornalistico que tém se utilizado
desta ferramenta como conexdao com o publico nas redes sociais. Os primeiros movimentos indi-
cam relacGes entre a esséncia da transmissdo de radiodifusdao com momentos de potencialidade
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de aspectos digitais; neste sentido, os conteldos informativos podem ganhar novos contornos
com as experiéncias iniciais apresentadas. '
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