Figura 4 - Abrangência da notoriedade
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Fonte: Elaborada pelos autores a partir dos dados da pesquisa (2019)


image1.png
13- Grau de notoriedade regional do produto, ou seja, o reconhecimento
pelo consumidor do produto com base na qualidade diferencial.
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14- Grau de notoriedade
nacional do produto, ou seja,
o reconhecimento pelo
consumidor do produto com
base na qualidade diferencial.

15- Grau de notoriedade
internacional do produto, ou
seja, o reconhecimento pelo
consumidor do produto com
base na qualidade diferencial.
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