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ENGLISHES: LINGUA TRADUCAO DE
LINGUAGENS PLURI-CULTURAIS DA
SOCIEDADE GLOBAL

DEISE NANCI DE C. M. NASCIMENTO *

Em pesquisa sobre o inglés enquanto uma lingua franca
na Sociedade Global, este idioma foi apreendido em universo de
revistas que tratam de entretenimento, de informética e da Internet e
demonstrou ser representante e promotor de emblemas universais e
particulares em constante imbricamento. Enquanto lingua franca, ndo
apresentou-se como um English produto das linguagens dos povos
de uma ou mais nagdes anglo-saxénicas, mas um englishes produto
de pluri-culturas criadas e re-criadas neste processo de globalizacéo.
O inglés vem globalizando-se devido a modernizacdo de algumas
nacdes mundiais que utilizam este idioma como uma sub-linguagem
da industria da informatica e como um nexo de informacéo de em-
blemas universais.

As sociedades modernas contemporaneas imprescindem
de instrumentos informatizados para verem intercambiadas as suas
informac0es. A industria da informatica vem aliando-se a industria da
comunicacao e € o inglés a lingua de veiculacdo destas informacdes
telematicas. Nesta atual fase de desenvolvimento da modernidade, a
burguesia industrial faz-se representar por fabricas globais conectadas
por fios de cobre e via satélite as suas parcerias espalhadas em regifes
dos quatro cantos do mundo. Neste processo, o capital, consubstanciado

* Mestre em Educacdo Escolar Brasileira. Professora da Universidade Catolica
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em mercadoria, vem sendo o carro chefe da série de revolugfes no modo
de producéo e de troca da sociedade desde a descoberta da América e
a circunavegacao da Africa até a invencéo dos transistores e dos chips.

A fim de que possam ser consumidas por cidaddos dos
quatro cantos do mundo, as mercadorias devem traduzir elementos
significativos das linguagens - 0s conceitos, pensamentos, valores,
necessidades e desejos - dos diferentes grupos culturais nos quais
circulam. Isto implica a adequacao de cada mercadoria as exigéncias
destes grupos distintos. Portanto, a lingua responsavel pela veiculacdo
destas mercadorias deve possibilitar a compreenséo de sua utilidade e
efetividade. As suas utilidade e efetividade devem, também, respeitar
alguns dos interesses e das necessidades especificas de cada nacédo
cultural distinta. O inglés faz-se perceber como esta lingua de acesso
a este processo de veiculagdo pois que veicula estas informaces e
liga os povos do globo terrestre.

O inglés vem tornando-se cosmopolita, ou seja, ndo pode ser
pensado enquanto universal sem ser considerado territorial. Dito de ou-
tra forma, o inglés vem tornando-se o cadinho das culturas das diversas
nacdes com as quais interage. Trata-se de um English, lingua franca,
nexo de comunicacao e informacéo global, que vem adaptando-se ao uso
e aos costumes dos cidadaos globais das mais variadas nacionalidades.
Seu produto, portanto, tem a ver com a constante adi¢ao e imbricamen-
to dos mais diversos sentidos, expressdes e significados. Este tipo de
English tem, pois, a funcéo de legitimar e/ou negar valores universais
e particulares dos cidad&os de diferentes regides globais. Representa,
traduz, interpreta e veicula tais linguagens particulares e, a0 mesmo
tempo, aproxima, funde e globaliza as pluri-culturas destes cidadaos.
E franca, portanto, por sugerir o “pluri”, e ndo o “neutro” ou o “tnico”.

Tal suposto de que este English vem tornando-se uma lingua
universal desta sociedade contemporanea indica trés pontos de partida,
ao menos: primeiro, de que enquanto lingua franca, cumpre a funcéo
de promover uma identidade global, através das mercadorias que
veicula; segundo, que a identidade universal que veicula privilegia
uma racionalidade (neo)liberal capitalista de expansdo do mercado
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mundial; e, terceiro, que a identidade particular a qual esta lingua se
submete no confronto com outras culturas faz desta uma lingua franca,
um englishes desta sociedade global pluri-cultural em emergéncia.

Estes trés pontos combinam com teses de autores contem-
poraneos como Featherstone, lanni, Mattelart, Ortiz, Santos, Schaff,
Sklair, Strevens?, entre outros, que compreendem este momento de
globalizacdo das sociedades modernas como antecedente a Queda
do Muro de Berlim; ou seja, como uma consequiéncia do processo de
internacionalizacdo do capital que remonta os tempos das grandes
descobertas, e que vem sendo, desde sempre, a mola propulsora do
desenvolvimento das sociedades modernas.

Na contemporaneidade, entretanto, as nagdes mundiais vém
sendo compreendidas como economias-mundo que, com 0 propdsito
de sobreviverem num mercado competitivo, fundem-se em conglo-
merados pluri-nacionais, representantes das industrias de entreteni-
mento, de informacdo, etc. A unificacdo das na¢des, portanto, esta se
concretizando causada pelo interesse e necessidade de um mercado
de consumo cada vez mais global.

A informatica, elencada como uma das industrias responsa-
veis por tecer esta realidade global, tem a ver com a interdependéncia
das nacgdes que necessitam desenvolver, produzir e veicular informa-
¢des consumiveis em tempo real. A engenharia das comunicagoes, a
servico da midia, é a responsavel por impedir que idéias de duracéo
e a logica da sucessdo possam sobreviver. Dito de outra forma, as

1 para maior detalhes consultar FEATHERSTONE, M. (org.) (1994). Cultura
Global. Petrdpolis: Vozes; IANNI, O. (1993). A Sociedade Global. Rio de Janeiro:
Civilizacdo Brasileira; (1995). Teorias da Globalizac&o. Rio de Janeiro:
Civilizacao Brasileira; MATTELART, A. (1994). Comunicagao Mundo. Petrépo-
lis: Vozes; ORTIZ, R. (1994). Mundializagéo e Cultura. S&o Paulo: Brasiliense;
SANTOS, M. (org.) (1993). Fim de Século e Globalizagdo. Sdo Paulo: Companhia
das Letras; SCHAFF, A. (1993). Sociedade Informética. Sdo Paulo: Editora UNES/
Brasiliense; SKLAIR, L. (1995). Sociologia do Sistema Global. Petropolis: Vozes;
STREVENS, P. (1987). English as an International Language. In: FORUM. \ol.
XXV, n® 4, p. 56-64.
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mercadorias devem ser descartaveis, para que as industrias globais
possam sempre produzir mais; e devem ser veiculadas pelas inddstrias
da imagem e da forma, para que todos possam consumi-las.

Poderia-se pensar, portanto, que esta sociedade global é ho-
mogeénea e que todos, indistintamente, participam e usufruem deste
processo. Contudo, a impossibilidade de uma cultura global Unica e
soberana esta posta, devido ao fato de que sempre existirdo especi-
ficidades étnicos-culturais-religiosas e interesses nacionais em cada
regido; e que, embora os emblemas pluri-nacionais sejam traduzidos
por mercadorias e veiculados pelo sistema global, sempre representardo
formas distintas dos seres humanos verem e interpretarem o mundo.

O suposto de que este momento da sociedade global pode
ser explicado pelas categorias mercadoria, meios de comunicacao de
massa e nacao; e de que o inglés media este processo ao mesmo tempo
que é determinado por esta globalizacdo tém sustentacdo tedrica nos
autores citados e tém sustentacdo empirica nos dados analisados na
pesquisa sobre o inglés enquanto uma lingua franca desta sociedade
global em construcao.

A industria de entretenimento pode englobar desde sho-
pping centers inteiros até parques de diversdes, passando por feiras
livres, lojas de departamentos, restaurantes, fast food places, cinemas,
televisao, radio, computadores, video cassetes, video games, livros,
jornais, revistas... Nesta pesquisa, privilegiou-se a analise de revistas,
por tratarem-se de um objeto empirico promotor de simbolos nacionais
e/ou globais passiveis de apreensdo. As revistas Heroi e Herdi Gold?
veiculam informacdes acerca de herdis de quadrinhos, filmes e games
apreciados e consumidos por criangas, jovens e adultos de algumas

2 A coleco Herdi foi lancada em dezembro de 1993 e até novembro de 1995 foram
veiculados 57 exemplares. A amostra pesquisada privilegia a analise de sete destas
revistas, obedecendo o critério de escolha de cada 11° revista, iniciando-se pela
primeira edicdo de cada uma das duas publicacdes. As de nimeros 1 até 23 levam
o nome de Colecdo Herdi, e as de 24 até 57, o titulo Herdi Gold. Sao analisadas 3
revistas da primeira colecéo, as de nimeros 1, 12 e 23; e 4 revistas da segunda fase
(iniciando-se pelo primeiro exemplar), as de nameros 24, 35, 46 e 57.
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regides de norte a sul e leste a oeste do planeta. Transvestem-se em
brinquedos, roupas, comidas, bebidas... e sdo comercializados em
quase todos os cantos do mundo. Estes herodis acabam por representar
simbolos, emblemas da racionalidade destas regides nacionais globais.
S&o mercadorias que veiculam e reforgam os valores e os costumes,
ou seja, as culturas destas regides globais. A racionalidade global
privilegia o consumo como emblema universal, visto que estes herdis
multiplicam-se infinitamente em mercadorias que vestem, calcam e
alimentam, ao invés de apenas entreter estes cidadaos.

Aanalise das palavras de origem/referéncia inglesa coletadas
demonstram que os 1.044 nomes proprios mencionados nas sete revistas
referem-se a 890 mercadorias produtos destes herdis globais (ex.: Street
Fighter - série TV, Street Fighter - videogame; Street Fighter - longame-
tragem; Street Fighter - gibi; Street Fighter - desenho para cinema; e a
nova serie de cartoons Street Fighter ...) e a 154 empresas veiculadoras
destes produtos (ex.: Toei Company; Hanna-Barbera; Marvel; Steven
Spielberg; Estddio Famous...). As expressdes técnicas e/ou coloquiais,
em numero de 182, referem-se a palavras do mundo informatizado dos
videos, e do mundo cotidiano de adolescentes globais freqlientadores
de locais globais como os shopping centers, 0s airports, 0s parques
de diversbes mundiais; e consumidores da cultura global transmitida
pelos meios impressos e eletronicos de comunicagdo mundial (e.g.:
gravata fax; cards da Fox; Graphic Novel; totalmente High Tech ...).

A procedéncia destes produtos com origem ou referénciaem
inglés, quando mencionada, indica que nem sempre séo planejados,
produzidos e consumidos em paises ocidentais nos quais este idioma
é a primeira ou a segunda lingua, mas em locais 0s mais diversos,
ocidentais ou ndo, onde ensina-se / aprende-se ou nao este idioma
como uma lingua estrangeira (ex.: uma producao associada da TV
Manchete, TV Yomiuri, Group Tac, Amuse e da Capcom - Japéo/
USA/Brasil). Ou seja, este inglés utilizado nos nomes proprios de
mercadorias e empresas ndo representa a lingua materna da nacao
norte-americana e/ou britanica e/ou canadense e/ou australiana e/ou
neo-zelandesa ..., (ex.: Asérie de TV dos Street Fighter, uma produ-



122

cao japonesa, com o titulo original Street Fighter Il - Victory), mas a
lingua de comunicacéo e veiculacdo de mercadorias produzidas por
empresas que vém fundindo-se em fabricas globais.

Quando estes emblemas universais — as mercadorias-herois
— sdo veiculados e consumidos em diferentes regides culturais, eles
acabam por adotar e representar também os emblemas particulares
destas nacGes globais. Portanto, estes emblemas representam, trans-
formam e reafirmam os valores, normas e costumes produtos nestas
e destas regides culturais globais distintas, tanto quanto representam,
transformam e sustentam a racionalidade universal dos cidadaos
cosmopolitas desta sociedade global moderna contemporanea; destas
economias-mundo; destas ndo-nagoes.

Algumas informac0es veiculadas nas resenhas sobre os he-
rois-produtos globais demonstram a miscigenacdo destas mercadorias
quando submetidas as culturas ocidentais e orientais. Exemplos sdo
0s “Ayrton Senna” produtos da cultura brasileira e da cultura japone-
sa. As Revistas do Senninha tanto quanto as Shonen Jump veiculam
um emblema universal que estes herois representam; mercadorias
imagens de um Ayrton Senna que luta pela unidade, fraternidade,
competitividade e produtividade — simbolos, emblemas universal-
mente reconheciveis por cidaddos globais modernos. Entretanto, em
tratando-se de particularidades culturais — indistintamente presentes
em culturas diferentes — os simbolos, emblemas regionais séo, se ndo
preservados, a0 menos respeitados em sua representagéo social. A
cultura japonesa, por exemplo, adota com naturalidade a arte erotica
em revistas infantis-juvenis como a Shonen Jump do “GP Boy”, ou
“Fastest One”, ou ainda “F. No SenKou” - “Ayrton Senna No Tyou-
ssen” (“O Brilho da Férmula” — “O Desafio de Ayrton Senna”, ou
apenas “O Deus da Velocidade”). Os criadores do Senninha brasileiro,
ao contrario, quase arriscam a torna-lo assexuado para prevenir que
possa incutir qualquer ideologia ou comportamento sexual nas criangas
e adolescentes brasileiros que consomem seus conselhos em colantes,
lancheiras, camisetas e bonés vendidos no mercado. Este heroi limita-
-se a veicular os simbolos, os emblemas necessarios a socializacdo
moderna destes jovens. Valores como disciplina, coragem e dedicacao
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ao trabalho sdo o contedo destes emblemas que, por conseguinte,
cristalizam-se em mercadorias-Senninha. Os emblemas universais e
particulares cristalizados nestes produtos de consumo ditam as normas,
0s costumes e os valores desta nagéo jovem global.

A socializagéo global depende de simbolos nacionais/glo-
bais para concretizar-se. Tais simbolos devem representar categorias
culturais regionais e globais a fim de que possam ser reconhecidos
como emblemas universais e particulares de uma sociedade global. O
acesso aos produtos emblemas parece possibilitar o acesso a cultura
moderna global. Esta cultura privilegia a modernizagdo técnico-
-cientifica das sociedades, cristalizada em produtos consumiveis por
seus cidadaos. Estes produtos, desenvolvidos através da utilizacéo do
progresso técnico-cientifico traduzido em maquinas informatizadas,
supostamente pretendem garantir a qualidade de vida dos cidad&os.
A fim de serem considerados efetivos cidadaos globais, os individuos
precisam adquirir estes produtos-simbolos culturais globais. Estes
simbolos coisificam-se nos alimentos, nas roupas, nos cal¢ados, nos
brinquedos, nos instrumentos de trabalho, enfim, em todas as merca-
dorias acessiveis no mercado global.

O inglés, neste processo, age como uma lingua de comuni-
cacdo na veiculacdo destes emblemas globais. O inglés, lingua fran-
ca, portanto, promove a globalizacdo do emblema global — o heroi
Senninha ou 0 GP Boy, ou o Fastest One — tanto no ocidente como
no oriente. Quando, porém, Shonen Jump (expressdes derivadas de
uma das linguas japonesas e da lingua inglesa) dd nome a uma revista
japonesa, que devera ser consumida por uma nacao japonesa global,
este nome conota a idéia de uma revista direcionada ao publico jovem
interessado em aventura, acdo e sexo. O Jump em English torna-se um
jump em englishes, representa uma linguagem da sociedade global
japonesa, ndo mais s6 da americana ou da britanica.

O englishes, emergente nesta e desta sociedade global, re-
presenta um emblema global — a mercadoria — e é representado por
outro emblema global —a comunicacgéo. A globalizacdo da sociedade
moderna contemporanea, portanto, é uma condi¢do reciproca de pos-



124

sibilidade da globalizacdo informacional. Esta, por sua vez, é con-
seqliéncia dos avancos tecnoldgicos produzidos por cidadaos globais.
Estes, comumente, representam 0s interesses e as necessidades de
fabricas globais. Estas, ao fim e ao cabo, utilizam-se das linguagens
da informatica e do inglés para representar a mercadoria — que elas
mesmo planejam, produzem e veiculam; através de um outro emblema
global moderno; a comunicagéo — que também elas mesmo planejam,
produzem e veiculam...

No mundo moderno contemporaneo, é quase impossivel
passar impune a presenca da industria da informatica. Ela esta na vida
da familia em casa, no trabalho e/ou no lazer. E representada por um
namero ilimitado de motores elétricos, que vao desde as maquinas de
lavar roupa equipadas com programadores eletromecanicos fixos até 0s
mais sofisticados sistemas de microcomputadores pessoais, passando
pelos radio, TV, fornos elétricos ou de micro-ondas, congeladores e
refrigeradores, maquinas de costura e de tric6, telefones e agendas dia-
rias, aparelhos de CD, toca-fitas e videogames, calefacdo, agua quente e
refrigerac&o, seguranca e protecdo... E traduzida em automaveis, trens,
Onibus e avides, dinheiro eletronico e redes de telecomunicagdes... Infi-
nitos produtos séo planejados, calculados, construidos e utilizados por
distintas areas da informética, como a microeletronica, os softwares, a
telematica, a robotica ... Esta ciéncia e técnica alcunhada informética
- também conhecida como cibernética, computacgdo, processamento
de dados, entre outros — depende dos progressos a serem utilizados
nas areas de hardware, mais particularmente em microeletronica, e
de software (dai, muitas vezes, a informatica ser equivocadamente
traduzida apenas por computacdo). O progresso na indudstria de hard-
ware e software condiciona os parametros basicos de tamanho, tempo,
consumo de energia, capacidade de memoria, interacdo com o mundo
externo dos equipamentos de processamento de informacdes.

Para que haja a globalizagdo das sociedades, linguagens
universais devem representar as nacionalidades das varias nacoes
nas quais sdo veiculadas. A linguagem da informatica da conta de
representar a racionalidade moderna, no que concerne a concepgao
de progresso. Porém, a informatica necessita de uma outra linguagem
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universal para que possa ser acessada comunicativamente pelos cida-
daos globais modernos. Fatos do dia-a-dia refletem a adocéo do inglés
como uma sub-linguagem da informatica. Os bot6es que acessam 0s
espectadores / consumidores aos programas / produtos, na maioria
das vezes, indicam instru¢bes como on, off, power, play, down, up,
replay, start, reset, in, out, insert ... Os videogames acessados por
milhdes de criancas, jovens e adultos em casa ou em lugares publicos
utilizam programas, na grande maioria, com explicacdes, instrucdes e
comandos tais como choose, lose, fight, kill, hit, hide, run, shoot ... Os
caixas eletrénicos dos bancos internacionais indicam insert, password,
wrong, correct, bill, check, cash ... Os aparelhos domésticos como o0s
CD player, videogame, CD-rom, micro-wave, freezer, E-mail, Internet,
fax, celular, modem ... trazem instrugdes em inglés.

Pensar um inglés da informética, enquanto uma lingua Unica,
escrita e falada, e que, segundo a lingistica, pode ser explicada a partir
da sintaxe, da morfologia, da semantica e/ou da fonética— um English
em um sentido estrito do termo — indica um exercicio de ilusdo. H&
um tipo de English globalizando os povos informatizados do mundo
pela linguagem, mas um englishes representante de instrucoes, ou seja,
um englishes instrumental — um instrumento de acesso as sociedades
informatizadas do planeta terra. Na inddstria da informética, portanto,
a lingua franca englishes parece representar a racionalidade do uso
instrumental da linguagem, ou seja, uma racionalidade que privilegia
0 consumo, que representa mercadorias de consumo, e que veicula
produtos globais de consumo.

As doze paginas analisadas nas seis revistas Informatica-
-Exame dos meses de janeiro a junho de 1995 que comp&em a se¢do La
Fora que trata de novos produtos lancados pela indUstria da Informatica
no Brasil e pelo mundo afora trazem informagdes acerca da utilidade,
praticidade, inovaces, precos, formas de acesso e fabricas responsaveis
pela producéo e veiculagdo para consumidores brasileiros. Nesta amostra
0 inglés demonstra fazer-se mais representativo enquanto lingua univer-
sal de veiculacdo de informagdes do mundo da informatica. Das 2.589
palavras analisadas, 417 veiculam, em inglés, expressdes coloquiais e
técnicas do mundo informatizado, e os nomes de produtos e produto-
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res do mercado informatizado global. Isto representa 69,5 palavras de
origem e/ou referéncia em inglés por revista (em média, 34,75 palavras
por pagina). Dito de outra forma, 0s nomes proprios, as palavras e as
expressdes de origem e/ou referéncia inglesas, coletados nesta amostra
da industria da informatica, dao conta de 16,1% das palavras utilizadas
na veiculacdo de uma colecéo de revistas que trata da ciéncia e da técnica
da informatica, e que é direcionada a leitores usuarios e/ou represen-
tantes de produtos informatizados. Em suma, proporcionalmente, o
indice de palavras de origem e/ou referéncia em inglés, coletados nas
12 paginas das 6 revistas Informatica-Exame é quase 4,5 vezes superior,
isto é, 351,3% maior do que o indice encontrado na cole¢do de revistas
de entretenimento infantil-juvenil Heroi e Heroi Gold.

E imprescindivel a adocao do inglés se se deseja participar do
e comunicar com um mundo informatizado. Expressdes como software,
windows, drives, fax, joystick, power, data, laser, notebook, modem,
bytes, slot, pager, on-line, dial, add, delete, edit, backup, interface,
link, file, local bus, chip, speed, full-motion, full-screen, samples, entre
outras tantas informam sobre os aplicativos, as inovagGes e as revolu-
¢Oes de produtos frutos da industria da informatica como os CD-ROM
Pionner, The 20" Century Video Almanac, Big Top’s Cartoon Toolbox,
The Great Fax Cover Sheet, Hewlett-Packard; Mobilejet, Notebook
Privacy Filter, File Safe, Tele Magic, Virtual Entertainment, Multimi-
dia 1Q Test, A Brief Story of Time, Creative Labs, entre outros tantos.
Nas revistas analisadas, sdo dispensaveis traducdes do tipo “complexo
fisico de cada uma das diferentes maquinas chamadas computadores”
para designar uma Unica palavra de origem inglesa como “hardware”,
ou “programacéo dos sistemas de informag&o” para denotar “software”;
ou palavras esdruxulas como “rato”, “janela” e “caderno”, graciosa-

mente substituidas por “mouse”, “windows” e “notebook”.

Também, a partir deste dado, é possivel supor uma intrigante
proposicdo, que diz respeito a utilizacdo imprescindivel deste “inglés
da informatica”: ndo é necessario dominar o idioma inglés em sua
inteireza, ou seja, em sua forma lexical, morfoldgica, seméantica e/
ou fonética para comunicar-se com o mundo informatizado; néo é
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necessario dominar oralmente, e/ou na escrita, o idioma inglés para
fazer funcionar estas maquinas; ou seja, o inglés informatizado nédo
representa aquele idioma anglo-saxdo falado e escrito por quase 2
bilhdes de pessoas no mundo, mas fragmentos de uma lingua de co-
municacao oral e escrita adotados por cidadaos globais de um mundo
informatizado moderno. Da mesma forma, a habilidade da fala e da
escrita em inglés por usuarios da informatica ndo garante o efetivo
acesso de tais individuos bi- ou pluri-lingties ao mundo informatizado
da microeletronica, da telemética, dos softwares, da robotica, etc. E
necessario, no minimo, a habilidade da linguagem da informatica.

A linguagem da informatica, tanto quanto um englishes
sub-linguagem da informatica, bem como um englishes, lingua
informacional universal sdo imprescindiveis para uma efetiva globa-
lizagdo das sociedades modernas. Os cidaddos reconhecem-se globais
na utilizacdo de meios modernos de comunicacgdo e no consumo de
mercadorias dai subjacentes. A telematica corrobora esta interagao
através de seus aparelhos de TV, video, computador, fax, modem, CD-
-ROM, E-Mail, e outros que, por sua vez, utilizam a sub-linguagem
da informatica na veiculacao de suas informacdes globais. Portanto, o
acesso a estes aparelhos pode acontecer via linguagem da informaética
— através da compreenséo desta linguagem — e/ou sub-linguagem da
informatica — através da utilizacdo instrumental deste englishes. Por
outro lado, a efetiva integracdo e intervencgéo destes cidad&os globais
na producao e veiculacdo de informacdes constituidas e constituintes
desta sociedade global em emergéncia s6 pode ocorrer caso estes
cidaddos modernos dominem uma linguagem universal, uma lingua
franca de comunicacgdo — um englishes informacional —além, é claro,
de um conteudo, de uma informacéo relevante a comunicar.

Quando utilizado por usuarios da industria da informatica,
este inglés pode transformar-se em uma lingua franca e atuar como
uma linguagem universal representante e representativa de um conjun-
to de linguagens particulares de cidaddos globais de diferentes regides
do planeta. Um exemplo observado nesta amostra pode ser ilustrado
pelo uso de alguns verbos e substantivos de origem / referéncia em
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inglés de uma forma “aportuguesada”, como clicar, deletar, salvar, plu-
gar, cartuns, clipes, cliques, charge, workstations. Esta “inglesacdo”
de termos e palavras portuguesas representa uma das caracteristicas
culturais de alguns usuarios brasileiros da informatica. Estes brasilei-
ros acabam se comunicando e se reconhecendo nesta linguagem da
informatica, neste tipo de inglés. Inglés, lingua franca, por servir de
nexo informacional entre os cidaddos modernos de diferentes regides
globais e por divulgar idéias, veicular conceitos, discutir diferencas
e tratar das esséncias. Desta forma, enquanto linguagem universal,
traduz-se em emblema representativo de culturas regionais globais e
enquanto emblema universal, veicula e assegura o reconhecimento
das racionalidades humanas globais. A racionalidade moderna urge
garantir o progresso das nacGes globais, traduzido em mercadorias
de consumo. E quando a informatica e, por conseqiiéncia, o inglés
mostram-se “forma” de globalizacao.

Ainda neste final de século XX, a linguagem da informatica
acaba por cristalizar-se em um outro emblema de comunicacao uni-
versal: as Redes de Informagdo Internacionais que parecem utilizar
0 inglés enquanto um instrumental de acesso a rede e de intercambio
de informacdes via rede. Uma espécie de English, que pode ser reco-
nhecido no momento em que 0 usuario procura acessar a rede e/ou
entrar em algum dos programas disponiveis na rede, bem como quando
desejam ver suas informacdes veiculadas, representadas e recriadas
por outros seres modernos, nesta fuséo social global.

Nesta pesquisa, 0 universo da Inddstria da Internet analisado
refere-se a uma amostra de 4 se¢Ges da revista Internet World (Ma-
telmidia Editora, vol.1, n. 1, 2, 3 e 4) intituladas Internet News. Estas
secOes sdo responsaveis pela divulgacéo das ultimas noticias do mundo
da politica-econdmica-financeira-cultural da Rede Internet. Estas in-
formacdes sdo distribuidas em 16 paginas e resumidas em 65 textos de
enfoque informativo, que contém, aproximadamente, 6.466 palavras.

Aprimeira colecdo de revistas inteiramente dedicada ao uni-
verso da Internet, publicada no Brasil, traz as Gltimas noticias acerca
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dos browsers, dos sites, dos softwares, dos hardwares, dos superlinks,
das home-pages, das windows.., ou seja, de produtos informatizados
modernos recém-lancados por esta industria, e, ainda, informagoes
técnico-cientificas e politico-culturais acerca da implantagéo e imple-
mentacédo desta Rede Internacional de Informag&o nos quatro cantos
do mundo. Os numeros de 452 e 234 expressdes técnicas/coloquiais
em inglés nas revistas Internet World e Informatica-Exame, respectiva-
mente, ddo conta de 41,8% e 56,1% das palavras utilizadas, contra os
182 e/ou 14,8% das revistas de entretenimento. Este indice crescente
de palavras de origem/referéncia anglo-saxdnica demonstra a utiliza-
¢ao mais premente desta lingua universal pelos meios de comunicagao
mundial que imprescindem da Industria da Informatica.

Nas Industrias da Informatica e da Internet, o inglés explicita
sua funcdo de nexo comunicacional e informacional de socializacéo
global. Ou seja, no universo da informatica, o uso interativo desta
lingua inglesa pode ser limitado a repeti¢do e/ou reproducéo de al-
gumas informagdes, ou ndo; mas, no mundo da comunicacao virtual,
guem nao interage efetivamente com outros seres globais esta fadado
aexclusao, pois as Redes de Informacao Internacionais, e ai incluidas
a Internet, imprescindem de informagdes globais para serem efeti-
vamente globais. Repetir ou reproduzir tais informagdes limita e/ou
cerceia a continuidade deste processo de globalizagé&o das nacoes.

Atelemética vem sendo o meio mais global de comunicacéo.
Esta industria fusdo das telecomunicagdes e da informatica demonstra
estar representada em todos os instrumentos modernos de comunica-
cao, desde computadores, TVs e telefones até brinquedos, games e
gibis. Estes meios de comunicacao de massa global, entretanto, neces-
sitam de uma lingua universal para veicular seus produtos, e adotam o
inglés. Esta lingua comunica as mercadorias e 0s mercados veiculados
por estes meios de comunicagao de massa. Estes, entretanto, utilizam
a linguagem da informaética para veicular tais produtos em tempo
real. A informatica, por sua vez, adota o inglés como uma linguagem
instrumental de acesso aos instrumentos informatizados. O inglés,
enquanto lingua universal, portanto, constitui e € constituido por este
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processo de globalizacdo das sociedades modernas. E “constituido”,
principalmente, por ter sido adotado pela industria da informatica, e
esta pela industria da informacédo. “Constitui”, principalmente, por
transportar-se pelo globo carregando as mercadorias informatizadas
que possibilitam o reconhecimento dos cidadaos globais.

A globalizacdo das sociedades modernas contemporaneas
vem apresentando-se mais real, contraditoriamente, no universo da
realidade virtual. Os meios de comunicacdo de massa das industrias
da informatica mais modernos efetivam-se em um espaco cibernético.
As redes de informacao internacionais como a Internet representam o
que de mais global tem acontecido no intercambio informacional das
nacgdes. A iniciar pela fusdo das nagdes, no concernente as parcerias
imprescindiveis entre seus Ministérios das Comunicagdes e da Ciéncia
e Tecnologia, por exemplo; ou, ainda, pela fusdo das empresas em
fabricas globais promotoras de informacdes globais; e, ainda, pela
fusdo das informac0Oes intercambiadas por cidadaos de diferentes
regides globais.

Todo este processo de globalizacao, entretanto, s € possivel
através da utilizacdo de linguagens universais. A informatica é uma
delas, e a sua sub-linguagem de informacdo e/ou comunicacao é o
inglés. Esta lingua, entretanto, serve de meio articulador de informa-
¢oes. Enquanto tal, comunica informagdes de diferentes seres sociais
globais, ou seja, contribui com o processo de globalizacdo destas
informacdes. Mas, também, esta lingua representa estas informacdes,
ou seja, é produto da globalizacdo destas informacdes globais, que
traduz linguagens universais e particulares, criadas e re-criadas na
fusdo trans-cultural dos diferentes cidad&os globais. Toda lingua, en-
quanto simbolo de representacéo social, € o produto das linguagens,
dos emblemas, das racionalidades humanas. Portanto, o englishes
nesta e desta sociedade global emergente cumpre o papel de traduzir
tais representacdes sociais trans-culturais.
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