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Resumo: Toda invencdo nasce no campo das ideias por meio da percepgdo e inquietacao
de algo que esteja faltando no cotidiano do inventor ou da sociedade a que ele serve. Uma
caracteristica inerente a moda é a inovagdo, uma vez que o poder e a apresentacdo das
pessoas também se realizam pela moda e uso de determinadas marcas. O cidaddo também
tem direito, lato sensu, de se destacar da multiddo, por meio da moda, fazendo, contudo,
parte dela. Este artigo tem por objetivo elucidar o termo propriedade intelectual, bem
como apresentar sua legislacdo, o direito de propriedade e a propriedade intelectual de
um produto, além de abordar a criagdo de roupas com foco na moda feminina, bem como
a regulamentacdo da moda. Por fim apresentar a importancia do registro da invencao.

Palavras-chave: propriedade intelectual; invengdo; moda feminina.

Abstract: Every invention is born in the field of ideas through the perception and restlessness
of something that is lacking in the everyday life of the inventor or the society he serves. An
inherent characteristic of fashion is innovation, since the power and presentation of people
are also accomplished by fashion and use of certain brands. The citizen also has the right,
generally speaking, to stand out from the crowd, through fashion, making, however, part
of it. This article aims to elucidate the term intellectual property, as well as presenting its
legislation, the right of ownership, and the intellectual property of a product, in addition
to understanding the creation of clothing with a focus on women'’s fashion, as well as the
regulation of fashion. Finally present the importance of the record of the invention.

Keywords: intellectual property; invention;women’s fashion.

Resumen: Cada invencion nace en el campo de las ideas a través de la percepcion vy la
inquietud de algo que falta en la vida cotidiana del inventor o la sociedad a la que sirve.
Una caracteristica inherente de la moda es la innovacion, ya que el podery la presentacién
de las personas también se logran por la moda y el uso de ciertas marcas. El ciudadano
también tiene el derecho, lato sensu, para destacarse de la muchedumbre, a través de la
moda, haciendo, sin embargo, parte de ella. Este articulo pretende dilucidar el término
propiedad intelectual, asi como presentar su legislacién, el derecho de propiedad, y la
propiedad intelectual de un producto, ademas de entender la creacién de prendas de vestir
con un enfoque en la moda femenina, asi como la regulacion de la moda. Finalmente se
presenta la importancia del registro de la invencién.

Palabras clave: propiedad intelectual; invencidon; moda mujer.
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1 INTRODUCAO

Ao analisar as invencdes criadas até hoje, pode-se perceber que de
fato muitas delas contribuiram para o desenvolvimento da sociedade, porém
outras ndo apresentaram os resultados esperados pelo idealizador.

Toda invencdo pode ser registrada a fim de garantir os direitos autorais
do inventor, bem como proteger a sua criacdo de copias ou falsificagdes.
Cada pais dispde de legislacdo e érgaos competentes para registrar as ino-
vacdes depositadas. Atualmente, no Brasil, esse érgao é conhecido como
Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI), que é responsavel pela
concessdo e registro de patentes, marcas, desenho industrial, registro de
programa de computador, entre outras atividades.

O direito de propriedade intelectual precisa ser entendido pelo idea-
lizador, que precisa garantir a protecdo sobre a sua invencdo. No Brasil, ha
leis de incentivo as empresas com vistas a melhoria de suas funcionalidades,
tecnologias e estética dos produtos. A tecnologia avanca em curto espaco
de tempo, e o grande consumo de produtos impele que eles sejam melho-
rados, fazendo com que as novas invenc¢ées sigam em velocidade reduzida.

A demanda do comércio atacadista e varejista torna economicamente
viavel a atualizacdo de produtos para serem colocados de volta ao merca-
do, as vezes a troca da cor ou inclusdo de um acessério é suficiente para o
produto se tornar atualizado e desejavel para ser consumido.

Segundo algumas pesquisas, o brasileiro em geral apresenta tracos
criativos e, em decorréncia disso, produtos criativos, conseguindo adaptar
seu modo de vida a realidade social, todavia muitas ideias sdo colocadas
em pratica sem antes ter sido protegidas pelo INPI. Em diversos casos, esse
tramite ndo acontece por falta de conhecimento e/ou investimento.

A propriedade intelectual tem por objetivo avaliar o depdsito realizado,
seus efeitos sobre a sociedade, situac®es positivas e negativas, possiveis
danos e direito de uso da propriedade intelectual.

2 LEGISLACAO

O codigo brasileiro de inovacdo, projeto de Lein. 2177/2011 instituiu o
Codigo Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo. Este prevé o alcance da au-
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tonomia tecnoldgica e o desenvolvimento industrial do Pais. O objetivo maior
de tal projeto de lei foi impulsionar a area de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo
(CT&I) com vistas a melhoria do desenvolvimento econémico e social do Pals.

Dizia o documento de apresentacdo da Lei da Inovagdo que o mercado
globalizado exige competitividade, e o Brasil precisa de inducdo e fomento
a ciéncia e a tecnologia. E que o indice de desenvolvimento humano é o
termdmetro para que haja constante inovagdo, criagdo de novas tecnolo-
gias, desenvolvimento de processos e produtos, geracdo de empregos e
circulacao de riquezas.

A Lei de inovagdo n. 13.243/2016 dispde sobre estimulos ao desen-
volvimento cientifico, a pesquisa, a capacitacao cientifica e tecnoldgica e
a inovacdo, além de alterar as leis e termos de emendas anteriores. No
Art. 22 da citada lei, estdo expressos os seguintes principios: promogao
das atividades cientificas e tecnoldgicas como estratégicas para o desen-
volvimento econdmico e social; promogdo e continuidade dos processos
de desenvolvimento cientifico, tecnoldgico e de inovacdo, assegurados os
recursos humanos, econdmicos e financeiros para tal finalidade; reducdo
das desigualdades regionais; descentralizacdo das atividades de ciéncia,
tecnologia e inovacdo em cada esfera de governo, com desconcentragao
em cada ente federado. (BRASIL, 2016).

Ainda no Art. 22 da Lei 13.243/2016 estdo consignados: promocado da
cooperacdo e interacdo entre os entes publicos, entre os setores publico e
privado e entre empresas; estimulo a atividade de inovagdo nas InstituicGes
Cientifica, Tecnoldgica e de Inovagdo (ICTs) e nas empresas, inclusive para
a atracdo, a constituicdo e a instalacdo de centros de pesquisa, desenvol-
vimento e inovacdo e de parques e polos tecnoldgicos no Pais; promocdo
da competitividade empresarial nos mercados nacional e internacional,
incentivo a constituicdo de ambientes favoraveis a inovacdo e as atividades
de transferéncia de tecnologia; promocdo e continuidade dos processos de
formacdo e capacitacdo cientifica e tecnoldgica.

No mesmo Art. 29, ainda se prevé o fortalecimento das capacidades
operacional, cientifica, tecnoldgica e administrativa das ICTs; atratividade
dos instrumentos de fomento e de crédito, bem como sua permanente
atualizacdo e aperfeicoamento; simplificacdo de procedimentos para ges-
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tdo de projetos de ciéncia, tecnologia e inovacdo e adog¢do de controle por
resultados em sua avaliagdo; utilizacdo do poder de compra do Estado para
fomento a inovagdo; apoio, incentivo e integragdo dos inventores indepen-
dentes as atividades das ICTs e ao sistema produtivo (BRASIL, 2016).

Outra legislacdo importante a ser discutida é a Lein. 9279/1996, que
regula os direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial. O Art. 22
dispGe sobre a protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial, consi-
derado o seu interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e econdmico
do Pais: |- Concessao de patentes de invengao e de modelo de utilidade;
[I- Concessdo de registro de desenho industrial; I1l- Concessdo de registro
de marca; IV- Repressdo as falsas indicacGes geograficas; e V- Repressdo a
concorréncia desleal (BRASIL, 1996).

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) é uma autar-
quia federal brasileira criada em 1970, sendo vinculada ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior. A sede esta localizada na ci-
dade do Rio de Janeiro, Brasil. A Instituicdo substituiu o antigo Departamento
Nacional de Propriedade Intelectual e agregou atividades como: concessao
de marcas e patentes, averbacdo de contrato de transferéncia de tecnolo-
gia, registro de programas de computador, registro de desenho industrial
e indicacOes geograficas (INPI, 2017).

O Art? 62 da Lei n. 9279/1996 assegura os direitos de invengdo ou
de modelo de utilidade ao autor. O § 12 diz que, salvo prova em contrario,
presume-se o requerente legitimado a obter a patente. E 0 § 22 afirma
gue a patente podera ser requerida em nome préprio, pelos herdeiros
ou sucessores do autor, pelo cessionario ou por aguele a quem a lei ou o
contrato de trabalho ou de prestacdo de servigcos determinar que perten-
ca a titularidade. Ja o § 32 alerta para o fato de que, quando se tratar de
invencdo ou de modelo de utilidade realizado conjuntamente por duas ou
mais pessoas, a patente podera ser requerida por todas ou qualquer delas,
mediante nomeacdo e qualificacdo das demais, para ressalva dos respec-
tivos direitos. E 0 42 pondera que o inventor sera nomeado e qualificado,
podendo requerer a ndo divulgacdo de sua nomeacdo (BRASIL, 1996).

Ainvencdo pode ser criada por mais de um idealizador, sendo que
prevalece o que for registrado primeiro, conforme o Art. 72. Ou seja, se dois
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ou mais autores tiverem realizado a mesma invengao ou modelo de utili-
dade, de forma independente, o direito de obter patente serd assegurado
aquele que provar o depdsito mais antigo, independentemente das datas
de invencdo ou criacdo (BRASIL, 1996).

De acordo com o Art. 162 da Lei n. 9.279/1996, estd assegurado o
direito de propriedade da patente depositada fora do Brasil, desde que o
pais estrangeiro mantenha acordo com o Brasil ou em organizagao inter-
nacional, que produza efeito de depdsito nacional. E de suma importancia
registrar ainvencdo no pais de origem e protegé-la em paises ndo coligados.

No registro de patentes, existem alguns impeditivos conforme o Art.
182 da referida Lei. Este discorre sobre ser contrario a moral, aos bons cos-
tumes, a seguranca, a ordem e a saude publica. Exceto os microrganismos
transgénicos que atendam aos trés requisitos de patenteabilidade- novidade,
atividade inventiva e aplicacao industrial, ambos previstos no Art. 82 da Lei.

A Lei 11.196/2005 passou a ser conhecida como Lei do Bem, uma
vez que proporciona a concessao de incentivos fiscais as pessoas juridicas
que realizarem pesquisa e desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica. No
Art. 172, estd consignado que pessoa juridica podera usufruir dos seguintes
incentivos fiscais: dedugdo, para efeito de apuracgdo do lucro liquido, de valor
correspondente a soma dos dispéndios realizados no periodo de apuragdo
com pesquisa tecnolodgica e desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica clas-
sificaveis, como despesas operacionais pela legislacdo do Imposto sobre a
Renda da Pessoa Juridica (IRPJ) ou como pagamento na forma prevista no
§ 2° desse artigo, cujos incisos sdo explicitos ao tratar da matéria.

O inciso Il do referido Art. 172 prevé a reducao de 50% (cinquenta
por cento) do Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl) incidente sobre
equipamentos, maquinas, aparelhos e instrumentos, bem como os acesso-
rios sobressalentes e ferramentas que acompanhem esses bens, destinados
a pesquisa e ao desenvolvimento tecnoldgico; no inciso Ill, [é-se que ha a
depreciacdo integral, no préprio ano da aquisicdo, de maquinas, equipamen-
tos, aparelhos e instrumentos, novos, destinados a utilizacdo nas atividades
de pesquisa tecnoldgica e desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica, para
efeito de apuragdo do IRPJ e da CSLL; o IV prevé a amortizagdo acelerada,
mediante deducdo como custo ou despesa operacional, no periodo de apu-
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racao em que forem efetuados, dos dispéndios relativos a aquisicdo de bens
intangiveis, vinculados exclusivamente as atividades de pesquisa tecnolégica
e desenvolvimento de inovagao tecnoldgica, classificdveis no ativo diferido
do beneficiario, para efeito de apuracdo do IRPJ e 0 VI a reducdo a O (zero)
da aliquota do imposto de renda retido na fonte nas remessas efetuadas
para o exterior destinadas ao registro e manutengdo de marcas, patentes
e cultivares (BRASIL, 2005).

Os incentivos concedidos pela Lei do Bem obedecem alguns pré-
-requisitos, a saber: empresas em regime no Lucro Real, empresas com
Lucro Fiscal, empresas com regularidade fiscal, empresas que invistam em
Pesquisa e Desenvolvimento.

A inovagao tecnoldgica é considerada pela concepgao de novo pro-
duto ou processo de fabricacdo, além de agregar novas funcionalidades ou
caracteristicas ao produto/ou processo que apresente melhorias efetivas e
ganho de produtividade ou qualidade, tendo como resultado maior com-
petitividade no mercado.

A Leide Inovacdo e a Lei do Bem envolvem diversos atores que reivin-
dicam agilidade e principalmente desburocratizacdo para que sejam reali-
zadam ac¢des mais efetivas e bem-sucedidas em favor do desenvolvimento
para beneficio de toda sociedade.

3 PROPRIEDADE INTELECTUAL

O direito de propriedade intelectual nasce no século XIX, apds a
Revolugdo Industrial, permitindo as industrias controlar tanto sua producdo,
por meio das patentes, quanto sua distribuicdo, através das marcas. Tem
por objetivo a protecdo da propriedade intelectual internacionalmente
(OMPI, 2017).

A propriedade intelectual é a drea do Direito que, por meio de leis,
garante aos inventores ou responsaveis por qualquer producdo do intelecto
o direito de obter, por um determinado periodo de tempo, recompensas
pela propria criacdo, seja nos dominios industrial, cientifico, literario ou
artistico (ASPI, 2016).

A patente é um direito concedido exclusivamente a invencdo de um
produto ou processo oferecendo uma nova solugdo técnica para um pro-
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blema. Para tanto, o inventor precisa atender aos requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicacdo industrial. Pode-se afirmar que a Patente é
um documento expedido pelo INPI, o qual reconhece o direito de proprie-
dade industrial reivindicado pelo inventor.

No Brasil, o INPI trabalha cada vez mais consolidado dentro da politica
tecnoldgica e industrial. Para tanto, ele tem se aprofundando no processo de
modernizacdo e descentralizagdo das atividades. A meta tem sido alcancgar
a dindmica com os seus clientes, beneficiando a inovagdo e atendimento
de novas demandas. A autarquia disponibiliza para consulta um acervo com
mais de 20 milhdes de documentos de patentes e empresas (INPI, 2017).

CabemaaoINPI(2017) varias competéncias, entre elas, a de examinar
e decidir acerca dos pedidos de patentes de invengao e de modelo de uti-
lidade, na forma da Lein. 9.279, de 14 de maio de 1996, de acordo com as
diretrizes de politica industrial e tecnoldgica aprovadas pelo Governo federal.

E também de sua competéncia participar das atividades articuladas
do INPI com outros 6rgdos, empresas e entidades, com vistas a maior parti-
cipacdo de brasileiros nos sistemas de protecdo da propriedade intelectual
e ainda avaliar tecnicamente as propostas de novas acdes cooperativas,
acordos e tratados referentes a patentes.

Também estd em seu escopo, coordenar, supervisionar e acompanhar
a aplicacdo de acbes cooperativas, acordos e tratados internacionais que
digam respeito a patentes e ainda propor o aperfeicoamento das praticas
e desenvolver padrdes operacionais para analise e concessao de patentes,
como coordenar, supervisionar e acompanhar a aplicacdao das normas refe-
rentes a Autoridade Internacional de Busca e Exame Preliminar, no ambito
do Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes — PCT.

Por fim, cabe também ao INPI (2017) implementar as funcdes refe-
rentes a manutengdo e ao tratamento da documentagdo patentdria e a
difusdo da informacdo tecnoldgica, registrar os pedidos de programas de
computador, na forma da Lei n. 9.609, de 19 de fevereiro de 1998, e da Lei
n. 9.610, de 19 de fevereiro de 1998 e registrar os pedidos de topografias
de circuitos integrados, na forma da Lei n. 11.484, de 31 de maio de 2007
(INPI, 2017). As competéncias da autarquia sdo claras e concisas, sendo
aperfeicoadas conforme a demanda do mercado atual.
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4 DIREITO DE PROPRIEDADE

No dia 10 de dezembro de 1948, foi aprovada a Declaracdo Universal
dos Direitos do Homem, durante a lll Sessdo Ordinaria da Assembleia Geral
das NagBes Unidas. Nesse documento, no Art. n. 17, estd descrito que: “todo
homem tem direito a propriedade, s6 ou em sociedade com outros, e nin-
guém sera arbitrariamente privado de sua propriedade” (UNESCO, 1998, p. 4).

A Constituicdo Federal de 1988 reforca, no Art. 592, a garantia do direito
de propriedade do ser humano ao afirmar que: “todos sdo iguais perante a
lei, sem distincdo de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos
estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
a igualdade, a seguranca e a propriedade” (BRASIL, 1988).

O Direito de propriedade assegura aos individuos ou organizacdes o
controle de acesso aos recursos ou ativos de que sdo proprietarios. Nesse
ambito, a Lei n. 10.406/2002, em seu Art. 1228, diz que o proprietario tem
sobre sua propriedade o direito de uso, gozo e disposicdo. Além de ser
exercido em consonancia com as suas finalidades econémicas e sociais de
modo que sejam preservados a flora, a fauna, as belezas naturais, o equilibrio
ecoldgico, o patrimonio histdrico e artistico, bem como evitada a poluicdo
do ar e das dguas (BRASIL, 2002).

A perda do direito de propriedade ocorre nos casos de desapropriacdo
por necessidade, utilidade publica ou interesse social, bem como no caso
de perigo publico iminente (BRASIL, 2002).

5 CRIACAO DE VESTIMENTAS

O homem criou a roupa no periodo paleolitico, utilizando-se de
plantas e caules. Os fios resistentes e compridos protegiam a humanidade
nos ambientes extremos de frio. Desde entdo, os grupos sociais utilizam o
vestuario ratificando crencas e valores, além de ser parte do modo de vida.

Ja as confecgdes de roupas na pré-historia ndo tinham relagdo com
agquecimento ou pudor, mas sim com inicio da fertilidade e/ou casamento,
sinalizando uma etapa da vida. O homem primitivo realizou as primeiras
roupas modernas com inovac¢des culturais, o qual em cada grupo social
era diferenciado pela vestimenta utilizada. A roupa se torna um item indis-
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pensavel pelas pessoas, principalmente em ambientes publicos. Além de
cobrir partes do corpo, elas eram utilizadas em ocasiGes culturais, sociais
ou por necessidade.

Os materiais utilizados na confec¢do podem ser os mais diversos
variando de acordo com as pessoas ou regides. As roupas diferenciam-se
conforme a localidade: casa, escola, trabalho ou ocasido: reunido, passeio,
praticas esportivas. Dessa forma, percebe-se que, para cada atividade, existe
uma forma diferente de vestimenta.

Outro fator importante a ser considerado é o clima. Este define que
tipo de vestimenta serda utilizado. No verdo, utilizam-se roupas leves e, no
inverno, roupas pesadas, com maior quantidade de fios para reter o calor.

A globalizagao facilitou a proliferagdo das roupas. Cada regido adota
um tipo de roupa caracteristico com 0s seus costumes e permite o acesso
a tecidos ou a prépria roupa pronta, distribuindo, por todas as regides e no
mundo, as diversas culturas.

A utilizacdo de roupa no dia a dia é escolhida pelo conforto que esta
proporciona. Em alguns casos, as roupas sdo escolhidas para que outras
pessoas olhem, chamando-lhes a atencdo. Ha ainda as vestimentas com
o0 intuito de padronizar, chamado de uniforme. Estas sdo encontradas nas
escolas, empresas de diversos segmentos e em espagos militares. A roupa
pode servir inclusive de equipamento de protecdo individual no caso de
bombeiros e policiais, protegendo-os do perigo eminente.

A necessidade, praticidade ou identificacdo tornam a roupa um ob-
jeto indispensavel. Os soldados necessitam de um uniforme camuflado a
fim de se proteger do inimigo, e os profissionais de salde de um jaleco de
cor branca, diferenciando-os dos demais profissionais e pacientes. Outro
exemplo, um time de futebol, basquete ou vélei, sdo diferenciados pelas
cores das camisas de cada grupo.

Pode-se dizer que as pessoas utilizam roupas para indicar o seu status
social, demonstracdo de riqueza e relacionamentos.

6 REGULAMENTAGCAO DA MODA

Miranda (2014) afirma que o vestuario é item essencial na constru-
cdo social da identidade, sendo “[...] uma linguagem silenciosa em que os
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individuos se comunicam mediante o uso desses simbolos ndo-verbais ou
visuais”.

Percebe-se a diferenciacdo entre as classes sociais. Logo, nobres
vestiam roupas caras, com durabilidade maior e qualidade superior. Ja as
classes menos privilegiadas usavam trajes simples, produzidos com tecidos
asperos e de forma caseira, sem coloracdo. A industria da moda surge em
Paris, na década de 1670, diminuindo distdncias sociais e revolucionando
comportamentos.

Foi nessa época que se originou o que hoje conhecemos como in-
dustria da moda, a gigantesca rede de designers, fabricantes, comer-
ciantes e publicitarios que decretam as mudancas da moda e ditam

cada detalhe da imagem oficial que a moda deve assumir a cada nova
estacdo. (DEJEAN, 2010, p. 47).

A alta demanda da corte de Luis XIV exigia trajes elegantes resultan-
do no surgimento da alta-costura, tornando a moda francesa referéncia
de luxo e sofisticacdo. O estilo francés se tornou o precursor e ditava as
regras na moda. “Por toda a Europa, naquela época, a moda comecou a ser
conhecida por seu nome francés: la mode. E a ser considerada inerente e
indiscutivelmente francesa” (DEJEAN, 2010, p. 48).

Uma caracteristica inerente a moda é a inovagdo, uma vez que a so-
ciedade estd rotulada para pertencer a um grupo social. Rosa (2010, p. 27)
discute que o cidaddo tem direito de se destacar perante a moda, mesmo
sendo parte integrante dela. “[...] o direito a destacar-se da ‘multidao’
fazendo, contudo, parte dela.” preservando parte do seu individualismo.

As vestimentas femininas eram pouco destacadas das masculinas.
Com o passar dos anos, o empoderamento feminino passou a ter repre-
sentatividade na aquisicdo de roupas, ditando porém a moda. Rosa (2010)
afirma que “A moda institui a primeira imagem de um luxo absolutamente
superficial, moderno, sem fundamento, volatil e vago”.

No periodo das guerras, a moda feminina sofreu grandes transforma-
¢des, a sua evolucdo foi acompanhada pela moda. As mulheres durante esse
periodo passaram a realizar atividades laborais, necessitando de vestimentas
adequadas e praticas. Aliberdade de movimento gerou um aumento no uso
de tecidos, antes somente utilizados por homens, como a malha e o jérsei.
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A grande referéncia da alta costura francesa foi Gabrielle Bonheur
Chanel, Coco Chanel (1883-1971) promovendo criacdes que conferissem
liberdade a mulher.

A estilista modificou por completo a forma do vestudrio feminino
através da criacdo de uma indumentaria de uso facil, tais como calgas e
os cardigans. Tais vestimentas dispensavam a necessidade dos servicos de
uma criada. Além disso, criou um estilo valorizando a silhueta feminina e
favorecendo todas as classes sociais, uma vez que suas pegas eram consi-
deradas democraticas e simples.

Na década de 1950, a industrializacdo e a comercializacdo das roupas
em lojas de departamentos fizeram a alta costura francesa declinar. Com a
forca da industria téxtil, a produgdao em massa foi responsavel pela padro-

nizacdo de tamanhos, “[...] com a medicdo de busto/cintura/quadril, que
possibilitou atender um numero muito maior de consumidores” (COSTA,
2010, p. 116).

Em 1957, surge uma empresa brasileira referéncia na confeccdo e
distribuicdo de roupas de alto padrdo. Conhecida principalmente por suas
camisas sociais femininas, a marca DUDALINA, evoluiu na pratica das con-
feccdes de camisas feitas de tecido mais fino.

7 A CAMISA PARA EXECUTIVAS: O CASO DUDALINA

As camisas, comum em nossa vestimenta, surgiram no decorrer do
Século XV e eram usadas por baixo das outras pecas, com intuito de ndo
sujar as pecas nobres. Até o inicio do século XIX, elas ndo passavam de pecas
intimas usadas embaixo de trajes. As camisas com colarinho delicado eram
utilizadas para praticar esportes. Com isso, as camisas foram se tornando
uma peca visivel.

A marca Dudalina iniciou-se com um casal jovem quando adquiram
uma pequena loja de secos e molhados. O proprietario, Sr. Duda, realiza-
va contato com clientes e compras para a loja. Ja Sra. Dona Adelina, sua
socia, era responsavel pelo estoque de tecidos, confecgGes e armarinhos.
O estoque exagerado de tecidos comprados pelo Sr. Duda fez com que
Dona Adelina, transformasse tudo em camisas, nesse momento nascia a
DUDALINA.
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A matriarca da familia, com espirito empreendedor, tomou a frente
da situacdo e contratou duas costureiras fazendo trés pecas em uma tarde.
As camisas foram expostas na loja e, para a felicidade da familia, foram
vendidas no mesmo dia. Hess (2014) descreve que o seu pai, Sr. Duda,
inspirado disse que, no primeiro dia, fizeram trés camisas que a noite, na
loja, foram vendidas a seis cruzeiros cada peca e que a venda de camisas
poderia alavancar os negdcios da familia.

Desde entdo, a empresa Dudalina soma dez depdsitos de registro
de marca no Instituto de Propriedade Industrial, INPIl. O primeiro depdsito
ocorreu no dia 15 de dezembro de 1988, o qual garantiu a natureza do
produto e da marca nos seguintes itens: bermudas, blazers, calcas, calcdes
de banho (sunga), camisas, camisetas, casacos, capotes, japonas, jaquetas,
paletds, pulbveres, sobretudos, ternos e pijamas. No ano de 1992 a marca
foi alterada.

Aempresa seguiu no estilo fabricando e fornecendo camisas. Tomando
novos rumos a empresa comecou a fornecer para grandes lojas como:
Sears, Pernambucanas e C&A. o Desafio da Dudalina nesse momento era
conquistar o mercado de Sdo Paulo.

Hess afirma que sua mae é a grande inspiracdo da familia e que seu
pai era o grande amor de sua mde. No ano de 2003, com tamanha gratidao
e determinacdo, assumiu o controle da empresa da familia e, em seguida,
estruturou a drea comercial. Trabalhou em todas as areas, desde o marke-
ting, passando pelo desenvolvimento de produtos, matéria prima, vendas
e tudo mais que necessitasse. Os riscos, na familia, sempre foram vistos
como oportunidade, e a forca e o empreendedorismo sdo apresentados
como ponto forte da familia.

Com o passar do tempo, ndo tiveram duvida quanto ao direcionamen-
to da empresa para a moda feminina. O salto resultou em grandes modifi-
cagdes, como uma nova missao, nova visao de negdcio e novas estratégias.

No ano de 2008, a empresa realizou um novo depdsito no INPI, alte-
rando a marca e registrando a flor de lis, atualmente simbolo da empresa.
A solicitacdo incluiu ainda o depdsito de produtos tais como: cosméticos,
perfumaria e produtos de higiene pessoal. Em 2011, dois outros depdsitos
foram apresentados sendo: o primeiro de natureza de servico, apresentando
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0s servicos de assessoria, consultoria e comércio e o segundo, de novos
produtos: calcados, acessorios, roupas de banho e de ginastica. No ano de
2012, trés depdsitos foram apresentados, todos de produtos, tais como:
acessoérios em geral, joias e bijuterias, além de produtos de uso cosmético.
No ano de 2013, um novo registro de produto foi protocolado, nesse caso
para registrar 6culos em geral e acessorios. Ja no ano de 2014, o novo re-
gistro de produtos apresentava cosméticos e itens de cama, mesa e banho.

A conquista da clientela feminina aconteceu apds a criacdo de uma
loja especializada em camisas e roupas femininas (HESS, 2014). A loja foi
um sucesso; no ano de 2010, a empresa apresentou a colecdo de camisas
femininas e entrou para as vendas no varejo.

Dudalina, em 2012, internacionalizou a sua moda, inaugurando a sua
primeira colecdo em Mildo, a capital da industria da moda.

Segundo Hess (2014), a marca busca encantar, inovar, ter qualidade
com pregos competitivos e utilizar as melhores tecnologias.

8 CONSIDERAGOES FINAIS

Percebe-se que a propriedade intelectual é de suma importancia para
o inventor. Culturalmente a América Latina, especialmente o Brasil, ndo
esta acostumada em registrar as brilhantes ideias criadas e desenvolvidas
no dia a dia.

O processo de registro de patentes € burocratico e afasta a maioria
dos inventores devido a falta de conhecimento e investimento. Cabe res-
saltar que o depdsito de patente pode ser realizado pelo proprio inventor
ou por escritérios especializados em registro de patentes. A autarquia vem
facilitando esse trabalho diariamente, modernizando e disponibilizando aos
inventores uma plataforma totalmente digital, a fim de quebrar esse mito
inatingivel, incentivando o registro de propriedade intelectual no Brasil.

A empresa Dudalina é conhecida pela flor de lis, simbolo emblema-
tico estampado em bordado no peito das camisetas. A marca é utilizada
por celebridades e constantemente aparece na midia e, como toda marca
de sucesso, o produto é também vitima da pirataria e falsificacdo, mesmo
existindo legislacdo rigida para as empresas que fazem copias e vendas de
produtos. Ha na lei previsdo de multa por danos materiais com fundamento
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na comercializacdo do produto falsificado e na vulgarizacdo do produto, bem
como a sua exposicdo comercial e a depreciacdo da reputacdo da marca.

A garantia da invencdo se faz presente com o depdsito do processo
de patente no INPI. Assim, o direito sobre a invencdo é exclusivamente de
seu inventor. Tal fato € garantido pelas leis vigentes no Pais. A propriedade
intelectual é empregada para desenvolver umaideia, e o invento dispde de
tempo e trabalho. Para garantir ainovacdo e preservar os direitos autorais, é
fundamental fazer o depdsito no instituto de propriedade industrial (INPI). A
marca Dudalina, tdo reconhecida, ndo teria gerado riqueza e oportunidades
de trabalho para muitas pessoas se ndo fosse a protecdo de sua primeira
invencdo e das invencgdes posteriores.
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