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O presente resumo, discute o teor da monografia acima inti-
tulada, que pretende demonstrar a relevancia de um Guia Turistico
de Bolso, inexistente em Campo Grande, mas realidade nas mais
importantes cidades do Brasil e do mundo.

O capitulo inicial discute os passos operacionais da pesquisa,
evidenciando-se o problema definido nos seguintes termos : qual a
relevancia de um Guia Turistico de Bolso para a cidade de Campo
Grande e como tal guia influenciard na permanéncia e anterior es-
colha da cidade como destino de viagem turistica?

Na discussao do trabalho surgiram duas hipoteses. A primeira
afirma que o produto turistico € vendido em sua maioria por imagens
e acOes publicitarias. Consequientemente, tal guia torna-se fundamen-
tal na escolha e posterior compra do destino em questdo. A segunda
hip6tese é de tornarem publicos os atrativos existentes em Campo
Grande, facilitando sua localizacéo através de um mapa turistico da
cidade, e também difundir as op¢des de lazer e compra. A pesquisa
teve como objetivo: 1) mostrar a importancia de um Guia Turistico
de Bolso ; 2) possibilitar a divulgacdo do potencial, dos recursos e
dos atrativos turisticos de Campo Grande; 3) incrementar o desen-
volvimento sécio-econémico e cultural; 4) evidenciar as etapas de
elaboracdo de um Guia Turistico de Bolso; 5) aplicar marketing ao
turismo, que, através de um esforco deliberado, aplicado e continuo,
estabelecer um clima de compreenséo, e de confiangas matuas, entre
uma organizag&o ou produto e o publico, permitindo que a atividade
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turistica se processe de forma harmoniosa e num ambiente favoravel.

No segundo capitulo, levaram-se em conta as orientacdes
técnicas sobre um Guia Turistico de Bolso, cujo contetdo deve cons-
tar de enderecos de estabelecimentos, informacdes diversas, como
por exemplo: onde comer, comprar, listagem de hotéis, pousadas e
albergues, telefones importantes, entre outros, além de relacdo dos
pontos turisticos e mapa da cidade, prestando auxilio ndo so6 ao turista/
visitante, mas a populacdo e a economia local, bem como informa-
cOes condensadas acerca de outros destinos turisticos da regido. Pode
ainda conter, no caso de um guia renovavel anualmente, calendario
de eventos moveis.

No terceiro capitulo, foram tratados os aspectos metodoldgicos
da elaboracdo de um Guia Turistico, onde consta o levantamento das
necessidade dos consumidores, a demanda turistica e a infra-estrutura
existente.

No quarto capitulo, descreve-se o perfil da cidade de Campo
Grande, nos aspectos historicos, culturais, econdmicos e atrativos
turisticos, correspondendo a expectativa maior de redescobrir a Ci-
dade Morena.

No capitulo quinto, discutiram-se as informacdes obtidas atra-
ves de fontes primarias, com o trade turistico, alunos e professores
do curso de Turismo da Universidade Catolica Dom Bosco — UCDB.
No sentido de se garantir a fidedignidade dos ditos dos entrevistados,
preservou-se 0 maximo possivel de suas expressoes.

Pelos estudos levados a cabo para elaboragdo da monografia,
e, ainda considerando as observag¢fes do mercado, conclui-se que
a criacdo de um Guia Turistico de Bolso, préatico e conciso, vem
ao encontro dos anseios do mercado turistico e das necessidades de
Campo Grande, de forma a fomentar o desenvolvimento turistico da
Capital, facilitar a permanéncia e deslocamento do visitante na cidade
e melhor divulgar os atrativos turisticos e culturais.
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